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BZP-341/14/2010 Zat. Nr 1
Szczegoétowy opis przedmiotu zamowienia

— Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie, wydanie i dystrybucja materiatbw promocyjnych i
informacyjnych w ramach projektu ,Platforma Wspdipracy - EGO SA”, dotyczacych potencjatu
gospodarczego, turystycznego i kulturowego obszaru EGO SA (miasta: Etk, Suwatki i Augustéw oraz
gminy: Olecko i Gotdap) potozonego w Polsce Péinocno - Wschodniej.

Miasta: Etk, Suwalki i Augustow oraz Gminy: Olecko i Gotdap chcg zawigzac Platforme Wspoipracy -
EGO SA, a takze podja¢ wspdlne dziatania w obszarze gospodarki (w szczegolnosci rozwoju
turystyki). Projekt ma doprowadzi¢ do utworzenia i wzmocnienia statych struktur i mechanizméw
wspotpracy. Realizacja dziatah projektowych wptynie na wzrost znaczenia turystyki w regionie
wspotpracy. Projekt stwarza mozliwos¢ budowy silnej marki turystycznej Polski Pdétnocno —
Wschodniej, ktéra uwzglednia walory i zasoby turystyczne oraz rozwdj turystyczny produktéw.
Wspdlne funkcjonowanie Polski Péinocno — Wschodniej w turystyce spowoduje wzrost znaczenia tej
dziedziny w gospodarce i rozwoju ponadregionalnym, zbuduje wizerunek regionu jako atrakcyjnego
turystycznie, zintegruje srodowiska osoéb i instytucji dziatajacych w zakresie turystyki, nastgpi
kumulacja srodkow finansowych na rzecz rozwoju gospodarczego a takze zostang skoordynowane
dziatania i powstanie wspdlna oferta, bardziej atrakcyjna dla potencjalnych inwestoréw.

Promocja realizowana bedzie od 4 czerwca 2010 do 30 czerwca 2011.

Grupg docelowg sa:

a) turysci,

b) podmioty i instytucje ze sfery badawczej i gospodarczej,

c) uczelnie wyzsze,

d) inwestorzy zewnetrzni,

e) spotecznos¢ lokalna,

f) podmioty dziatajgce na rzecz rozwoju gospodarczego,

g) organizacje pozarzadowe,

h) przedsiebiorcy,

i) samorzady lokalne.

- Wpykonawca na wszystkich projektach materiatébw promocyjnych i informacyjnych, wytworzonych w
ramach realizacji zamdwienia, zamiesci informacje i oznaczenia zgodnie z Wytycznymi Ministra
Rozwoju Regionalnego z 13 sierpnia 2007 r. w zakresie informacji i promocji oraz Strategig
Komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce na lata 2007 - 2013, okreslajacymi podstawowe
zasady prowadzenia dziatan informacyjnych ipromocyjnych na potrzeby Narodowej Strategii
Spojnosci oraz wszystkich programéw operacyjnych w jej ramach,

- Wykonawca na wszystkich projektach materiatébw promocyjnych i informacyjnych, wytworzonych w
ramach realizacji zamowienia, zamiesci informacje i oznaczenia zgodnie z Zasadami promoc;ji
projektow w ramach Programu Operacyjnego Rozwdj Polski Wschodniej 2007 — 2013,

— Wszystkie materialy promocyjne wytworzone w ramach zaméwienia powinny mie¢ wspélny layout,
tak aby tworzyty spdjna linie wizerunkowa.

- Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu projekty wszystkich materiatbw promocyjnych i
informacyjnych, wytworzonych w ramach realizacji zamodwienia, w plikach zrodtowych, w
rozdzielczosci umozliwiajgcej zamieszczenie plikdw na stronie internetowej miast: Etku, Suwalk i
Augustowa oraz gmin: Olecko i Gotdap.

- Wszelkie projekty, materiatdw promocyjnych i informacyjnych, wytworzonych w ramach realizaciji
zamowienia, przestane Zamawiajagcemu przez Wykonawce do akceptaciji, Zamawiajacy zaakceptuje
w terminie do 7 dni roboczych. W powyzszym terminie Zamawiajgcy zawiadomi pisemnie
Wykonawce, ktory projekt przyjmuje lub o koniecznosci wniesienia poprawek do projektu.
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— Wszelkie poprawki lub sugestie Zamawiajgcego do projektéw materiatdw promocyjnych i
informacyjnych, wytworzonych w ramach realizacji zamoéwienia, Wykonawca wykona w terminie do 5
dni roboczych.

- Woykonawca przedstawi w ofercie szczegdtowy harmonogram realizacji zamowienia uwzgledniajgc
terminy realizacji poszczegdlnych ustug oraz terminy odbioru tych ustug i terminy zatwierdzenia u
Zamawiajacego, z terminami ptatnosci za poszczegdlne ustugi.

1. Kampania zewnetrzna (outdoorowa) na nosnikach wielkoformatowych:

a) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do dnia 15 marca 2011 r. 4 projekty reklamy zewnetrzne;j
(outdoorowej), sposrod ktérych Zamawiajgcy wybierze 2 projekty na rok 2011.

b) Wykonawca dokona wydruku 15 szt. reklamy (8 szt. jednego projektu oraz 7 szt. drugiego projektu),
zgodnie z zaakceptowanymi przez Zamawiajgcego projektami graficznymi.

c) Wykonawca odpowiada za biezgcq kontrole reklamy, na powierzchniach reklamowych, konserwacje
ekspozycji, polegajaca na wymianie zniszczonych wydrukéw, nowe oraz wszelkie czynnosci niezbedne
do utrzymania jej wysokiego poziomu estetycznego w trakcie trwania kampanii.

d) Wykonawca w terminie od 15 kwietnia do 15 czerwca 2011 r. wynajmie 15 nos$nikdw, o powierzchni
min 40 m?, na ktérych zamiesci wielkoformatowg reklame zewnetrzng promujacg obszar EGO SA w roku
2011.

e) Powierzchnie reklamowe wynajete przez Wykonawce znajdg sie w centrach i na drogach
wyjazdowych z miast:

- Katowice 2 nosniki, po 1 reklamie z kazdym z dwéch projektéw,

- Warszawa 3 nosniki, 2 reklamy z jednym projektem i 1 reklama z projektem drugim,

- Olsztyn 1 nos$nik, 1 reklama z jednym z dwdch projektéw,

- Biatystok 1 noénik, 1 reklama z jednym z dwdéch projektdw,

- Gdansk 2 nosniki, po 1 reklamie z kazdym z dwoch projektow,

- Wroctaw 2 no$niki, po 1 reklamie z kazdym z dwoch projektow,

- Krakéw 2 nosniki, po 1 reklamie z kazdym z dwoch projektow,

- £6dz 2 nosniki, po 1 reklamie z kazdym z dwéch projektéw,

f) Wykonawca do 1 marca 2011 roku przedstawi Zamawiajagcemu wykaz 30 nosnikéw, na podstawie
ktérego Zamawiajacy wybierze 15 nosnikéw na rok 2011.

2. Przewodnik po obszarze EGO SA:

a) Wykonawca w terminie do 5 stycznia 2011 r. przedstawi Zamawiajagcemu 3 projekty graficzne
przewodnika po obszarze EGO SA, ktory skfadac¢ sie bedzie z 6 odrebnych czesci, sposréd ktérych
Zamawiajacy wybierze jeden projekt,

b) Wykonawca w terminie do 5 stycznia 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu do akceptacji projekt tekstu
kazdej z 6 czesci przewodnika po obszarze EGO SA,

c) Zamawiajacy przekaze Wykonawcy niezbedne informacje do opracowania tekstu kazdej z 6 czesci
przewodnika po obszarze EGO SA, a takze niezbedne materialty do opracowania ktére sg w jego
posiadaniu,

d) Wykonawca wykona zdjecia na potrzeby zaprojektowania kazdej z 6 czesci przewodnika (co najmniej
100 fotografii z w/w obszaru, co najmniej 10 rysunkéw mapowych z w/w obszaru, opracowanie graficzne i
sktad komputerowy),

e) Przewodnik sktada¢ sie bedzie z 6 odrebnych czesci:

I. Ogdlna - opis obszaru EGO SA (charakterystyka obszaru EGO SA (miasta: Etk, Suwatki i Augustéw
oraz gminy: Olecko i Gotdap, opis miejscowosci lezacych na terenie EGO SA, potozenie geograficzne i
rys historyczny, opis walorow krajoznawczych i kulturowych),
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II. Inwestycje - opis i promocja oferty inwestycyjnej obszaru EGO SA,

lll. Baza teleadresowa: wykaz firm, organizacji, instytucji, kwater agroturystycznych, skategoryzowane;j
bazy noclegowej, wykaz bazy gastronomicznej, dane teleadresowe punktéw informacji turystycznej i
placowek kulturalnych, dane teleadresowe budynkéw uzytecznosci publicznej,

IV. Atrakcje turystyczne i kulturowe (opis istniejacych i nowopowstatych produktéw turystycznych, opis
atrakgciji, szlakoéw turystycznych, zabytkéw, muzedw i galerii),

V. Unia Europejska — inwestycje finansowane ze srodkéw Unii Europejskiej w obszarze EGO SA,

VI. Opis 3 kluczowych cyklicznych imprez miast: Etku, Suwatk i Augustowa oraz gmin: Olecko i Gotdap,
opis wraz ze zdjeciami (razem zostanie opisanych 15 imprez).

f) Wykonawca wykona projekt graficzny i wydruk kazdej z 6 czesci przewodnika wedilug ponizszej
specyfikaciji:

- nadruk offsetowy CMYK 4+4, z wykorzystaniem lakieru UV wybidérczo na kazdej ze stron,

- format: min. 210 mm x 210 mm,

- papier: okoto 150 gr., kredowany matowy, oktadka — okoto 200 gr.,

- ilo¢ stron: okoto 24 stron kazda z czesci przewodnika,

- zszywane.

g) Wykonawca zaprojektuje i wykona kartonowe etui (box sets), opakowanie, dla wszystkich czesci
przewodnika, tak aby wszystkie czesci tworzyly one jeden komplet.

h) Wykonawca zaprojektuje kartonowe etui (box sets), wedtug ponizszej specyfikacji:

- nadruk offsetowy CMYK 4+0, z wykorzystaniem lakieru UV wybiorczo,

- format: dopasowany do formatu przewodnika, tak aby pomiescic¢ 6 poszczegdlnych czesci przewodnika,
- papier: ok 200 gr., kredowany matowy,

- naktad: 50 000 szt, w tym: 40 000 szt. dla wersji polskiej 6 czesci przewodnika i 10 000 szt. dla wers;ji
angielskiej 6 czesci przewodnika.

i) Wykonawca przygotuje polska i angielska wersje kazdej z 6 czesci przewodnika do druku,

j) Wykonawca wydrukuje 40 000 szt. kazdej z 6 czesci przewodnika w jezyku polskim i 10 000 szt. kazde;j
z 6 czesci przewodnika w jezyku angielskim,

k) Wykonawca dostarczy do siedziby Zamawiajacego wydrukowane przewodniki do dnia 1 maja 2011 r.

3. Ulotki:

a) Wykonawca w terminie 7 dni roboczych od dnia podpisania umowy przedstawi Zamawiajagcemu 2
projekty ulotek promujgcych obszar EGO SA, sposrod ktérych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na
rok 2010.

b) Wykonawca w terminie do 28 lutego 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty ulotek promujgcych
obszar EGO SA, sposrod ktorych Zamawiajgcy wybierze jeden projekt na rok 2011.

c) Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy niezbedne informacje do opracowania tekstu ulotki.

d) Wykonawca wykona zdjecia na potrzeby zaprojektowania ulotki.

e) Wykonawca wykona projekt graficzny i wydruk ulotki wedtug ponizszej specyfikacji:

- nadruk offsetowy CMYK 4+4, z wykorzystaniem lakieru UV wybiérczo,

- format: min. 610 mm x 210 mm,

- sktadana do formatu: min. 100 mm x 210 mm,

- papier: 150 gr., kredowany matowy,

f) Wykonawca wydrukuje i dostarczy do siedziby Zamawiajgcego 25 350 szt. ulotek w roku 2010 do dnia
30 czerwca .

g) Wykonawca wydrukuje i dostarczy do siedziby zamawiajgcego 25 350 szt. ulotek w roku 2011 do dnia
1 maja.
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4. Broszury z kalendarzem imprez:

a) Wykonawca w terminie 10 dni roboczych od dnia podpisania umowy przedstawi Zamawiajacemu 3
projekty broszury z kalendarzem imprez (imprezy z 2010 roku oraz odbywajace sie do 1 kwietnia 2011 r.)
odbywajacych sie w miastach i gminach realizujacych projekt EGO SA, sposrod ktorych Zamawiajacy
wybierze jeden projekt na rok 2010,

b) Wykonawca w terminie do 28 lutego 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty broszury z
kalendarzem imprez (imprezy od 1 kwietnia do 31 grudnia 2011 r.) odbywajacych sie w miastach i
gminach realizujgcych projekt EGO SA, sposréd ktérych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na rok
2011,

c) Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy niezbedne informacje do opracowania broszury z kalendarzem
imprez: daty, nazwy wydarzen i podstawowe informacje o wydarzeniach,

d) Wykonawca wykona zdjecia na potrzeby zaprojektowania broszury,

e) Wykonawca wykona projekt graficzny i wydruk broszury wedtug ponizszej specyfikacji:

- nadruk offsetowy CMYK 4+4, wykorzystaniem lakieru UV wybiérczo,

- format: min. 610 mm x 210 mm,

- sktadana do formatu: min. 100 mm x 210 mm,

- papier: 150 gr., kredowany matowy,

f) Wykonawca wydrukuje i dostarczy do siedziby Zamawiajacego 15 000 szt. broszury z kalendarzem
imprez w roku 2010 do dnia 20 czerwca 2010 .

g) Wykonawca wydrukuje i dostarczy do siedziby zamawiajgcego 35 000 szt. broszury z kalendarzem
imprez w roku 2011 do dnia 10 kwietnia.

5. Mapka atrakcji turystycznych regionu EGO SA:

a) Wykonawca w terminie do 5 stycznia 2011 r. przedstawi Zamawiajgcemu 2 projekty mapki, sposréd
ktérych Zamawiajgcy wybierze jeden projekt,

b) Wykonawca wykonana mape, sktad komputerowy mapy, przygotuje mape do druku i wydrukuje mape,
c) Wykonawca opracuje i wydrukuje mape formatu min. 600 mm x 900 mm, sktadang do formatu ok 130
mm x 240 mm, na podktadzie geodezyjnym (sytuacyjno — wysokosciowym),

d) Wykonawca opracuje mape w wersji elektronicznej: PDF zawierajgce pomniejszone rysunki w
rozdzielczosci umozliwiajgcej ich wydruk w dobrej jakosci w formatach A4 i A3. oraz TIFF (bez kompresiji
— ewentualnie spakowane w archiwach ZIP lub RAR) zawierajgce rysunki w rozdzielczosci umozliwiajacej
ich wydruk w dobrej jakosci w oryginalnej wielkosci, a takze w CoreIDRAW 11 [cdr] z zachowaniem
warstw, atrybutéw mapy,

e) Wykonawca zamiesci na mapie obszar EGO SA: Miasto Etk, Gmina Gotdap, Gmina Olecko, Miasto
Suwalki, Miasto Augustéw.

f) Wykonawca wykona mapy z zachowaniem i zaznaczeniem:

- wszystkich elementéw mapy, opracowanych elektronicznie w ukfadzie warstw,

- podziatu administracyjnego: wszystkie miejscowos$ci z zachowaniem podziatu administracyjnego wraz z
granicami (przysiétki i dzielnice — osiedla, wsie, wsie gminne, miasta), wyréznienie 5 miejscowosci:
Miasto Etk, Gmina Gotdap, Gmina Olecko, Miasto Augustéw, Miasto Suwatki, nazwy miejscowosci,

- uktadu szos z numeracjg odpowiadajgcq ciggom drog krajowych i wojewddzkich, oraz pozostatych
ciggéw komunikacyjnych: drogi powiatowe i gminne, koleje,

- obszaroéw zalesionych, sieci wodnych (zbiorniki wodne, rzeki, jeziora, kanaty) i pasm gorskich, z
podaniem ich nazwy,

- gléwnych atrakgji turystycznych oraz sieci oznakowanych szlakéw turystycznych, sieci ustug noclegowo
— gastronomicznych, biur podrézy, organizacji turystycznych, bazy turystycznej i okototurystycznej,
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muzedw, zabytkow sakralnych, zabytkéw techniki, innych zabytkéw architektury, parkéw, pomnikow
przyrody, laséw, latarni,

- wspolnych dla partneréw: Miasto Etk, Gmina Gotdap, Gmina Olecko, Miasto Augustéw, Miasto Suwatki
produktow turystycznych opracowanych w ramach projektu z naniesieniem, logo produktu i nazwy,

- opisow hydrografii,

- sygnatury do zatwierdzenia przez Zamawiajacego,

- legendy w jezyku polskimi i jezyku angielskim, wedtug projektu Wykonawcy zatwierdzonego przez
Zamawiajacego,

- opisu w jezyku polskim i jezyku angielskim na tylnej stronie mapy, wskazanych przez Zamawiajacego
produktow turystycznych dla obszaru EGO SA ze zdjeciami oraz podanie danych teleadresowych
Punktow Informacji Turystycznej: miast: Etk. Suwatki i Augustéw oraz gmin: Gotdap i Olecko,

- logo: Miasta Etku, Gminy Olecko, Gminy Gotdap, Miasta Augustéw oraz Miasta Suwatki,

g) Wykonawca wykona zdjecia na potrzeby zaprojektowania mapki.

h) Wykonawca wykona projekt graficzny i wydruk mapki wedtug ponizszej specyfikacji:

- nadruk offsetowy CMYK 4+4,

- papier: dwustronnie powlekany matowy 130 gr.

i) Wykonawca odpowiedzialny jest za przettumaczenie mapy na jezyk angielski.

j) Wykonawca przygotuje polska i angielska wersje mapy do druku.

k) Wykonawca wydrukuje 15 000 szt. mapy w jezyku angielskim i 40 000 szt. w jezyku polskim.

I) Wykonawca dostarczy do siedziby Zamawiajgcego wydrukowane mapy i mape na nosniku cyfrowym,
do dnia 31 marca 2011 r.

6. Bannery i artykuty sponsorowane na portalach internetowych:

Bannery flashowe
a) Wykonawca przedstawi w terminie do 7 dni roboczych od dnia podpisania umowy Zamawiajgcemu 2

projekty reklamy internetowej (bannera flashowego) promujacej obszar EGO SA, sposrod ktoérych
Zamawiajacy wybierze jeden projekt na rok 2010.

b) Wykonawca przedstawi w terminie do 15 marca 2011 r. Zamawiajgcemu 3 projekty reklamy
internetowej (bannera flashowego) promujacej obszar EGO SA, sposréd ktorych Zamawiajacy wybierze
dwa projekty na rok 2011.

c) Wykonawca wykona projekt reklamy (bannera flashowego) wedlug wymagan technicznych 18 portali
internetowych o zasiegu ogélnopolskim i regionalnym, wymagan technicznych portali urzedowych miast
wchodzacych w obszar EGO SA i specyfikaciji:
- rozmiar: ok. 468x60 pikseli,
- objeto$¢: min. 15 kB,
- format: JPEG, GIF, GIF animowany, FLASH.

d) Wykonawca odpowiada za zamieszczenie wybranego projektu reklamy internetowej (bannera
flashowego) w roku 2010 na 18 portalach przez dwa wybrane przez Zamawiajgcego tygodnie w terminie
od 15 czerwca do 15 lipca 2010 roku:

- w ciggu dwéch tygodni banner zostanie odstoniety 100 000 razy na kazdym z 8 portali o zasiegu
ogolnopolskim w godzinach od 7.00 do 22.00,

- w ciggu dwéch tygodni banner zostanie odstoniety 20 000 razy na kazdym z 10 portali miejskich w
godzinach od 7.00 do 22.00,

e) Wykonawca odpowiada za zamieszczenie pierwszego z wybranych na rok 2011 projektéw reklamy
internetowej (bannera flashowego) na 18 portalach, przez wybrane przez Zamawiajacego dwa tygodnie
w terminie od 15 kwietnia do 15 maja 2011 roku:
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- W ciggu dwoch tygodni banner zostanie odstoniety 50 000 razy na kazdym z 8 portali o zasiegu
ogolnopolskim w godzinach od 7.00 do 22.00,

- w ciggu dwdch tygodni banner zostanie odstoniety 20 000 razy na kazdym z 10 portali miejskich w
godzinach od 7.00 do 22.00,

f) Wykonawca odpowiada za zamieszczenie drugiego z wybranych na rok 2011 projektéw reklamy
internetowej (bannera flashowego) na 18 portalach, przez wybrane przez Zamawiajgcego tydzieh w
terminie od 15 maja do 15 czerwca 2011 roku:

- w ciggu dwéch tygodni banner zostanie odstoniety 50 000 razy na kazdym z 8 portali o zasiegu
ogolnopolskim w godzinach od 7.00 do 22.00,

- w ciggu dwoéch tygodni banner zostanie odstoniety 20 000 razy na kazdym z 10 portali miejskich w
godzinach od 7.00 do 22.00,

g) Wykonawca odpowiada za zamieszczenie reklamy internetowej (bannera flashowego) w roku 2010 i
2011 na:

- 3 portalach o zasiegu ogdélnopolskim o co najmniej 20 000 000 odston miesiecznie,

- 5 portalach o zasiegu ogdélnopolskim o co najmniej 3 000 000 odston miesiecznie

- 10 portalach miejskich o liczbie odston okoto 150 000 miesiecznie w wojewddztwie warminsko —
mazurskim oraz podlaskim.

h) Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu w ciggu 7 dni roboczych od dnia podpisania umowy liste
portali, sposrdd ktérych Zamawiajacy dokona wyboru 18 portali internetowych.

i) Wykonawca umiesci bannery na portalach ogdélnopolskich w serwisach tematycznych dotyczacych
turystyki, podrézy, kultury, natomiast na portalach miejskich na gtéwnej stronie oraz opcjonalnie w
serwisach tematycznych dotyczacych turystyki, podrézy, kultury.

j) Wykonawca w ciggu 14 dni od dnia podpisania umowy w roku 2010 oraz do dnia 1 maja 2011 r.
przekaze Zamawiajacemu reklamy internetowe (banner internetowy), ktére Zamawiajgcy zamiesci na
portalach urzedowych miast wchodzacych w obszar EGO SA.

Artykuly sponsorowane
a) Wykonawca opracuje 18 artykutdw sponsorowanych (9 na rok 2010 oraz 9 artykutdéw na rok 2011)

promujgcych obszar EGO SA, do zamieszczenia na 18 portalach internetowych o zasiegu ogdlnopolskim
i regionalnym i specyfikaciji:

- tekst (od 2000 do 5 000 znakéw ze spacjami), wraz ze wskazaniem stow linkujgcych z podaniem dla
nich adreséw docelowych,

- tytut (zajawka) na strone gtéwng dziatu w ktérym prezentowany bedzie artykut, do 25 znakéw wraz ze
spacjami;

- wyrézniony nagtowek/tytut wiasciwy artykutu (na strone artykutu),

- od 2 do 3 zdje¢ w odpowiednich rozmiarach dla wybranych portali,

- link na stronie gtéwnej portalu do 20 znakéw wraz ze spacjami.

b) Zamawiajacy przekaze Wykonawcy niezbedne informacje do opracowania artykutéw sponsorowanych.
c) Wykonawca przedstawi 9 artykutéw sponsorowanych do akceptacji przez Zamawiajacego w ciggu 10
dni roboczych od dnia podpisania umowy w roku 2010 oraz 9 artykutdéw sponsorowanych do akceptacji
przez Zamawiajgcego do 15 marca 2011 r.

d) Wykonawca w roku 2010, w terminie od 30 czerwca do 15 sierpnia 2010 roku, 9 zaakceptowanych
przez Zamawiajgcego artykutdw sponsorowanych zamiesci na 18 wybranych portalach. Kazdy z
artykutéw ukaze sie na dwéch portalach (ogdélnopolskim i miejskim). Artykut bedzie zamieszczony przez 5
dni.

e) Wykonawca w roku 2011, w terminie od 15 kwietnia do 15 czerwca 2011 roku, 9 zaakceptowanych
przez Zamawiajacego artykutdw sponsorowanych zamiesci na 18 wybranych portalach. Kazdy z
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artykutéw ukaze sie na dwdch portalach (ogélnopolskim i miejskim). Artykut bedzie zamieszczony przez 5

dni.

f) Wykonawca odpowiada za zamieszczenie artykutdéw sponsorowanych na:

- 3 portalach o zasiegu ogdélnopolskim o co najmniej 20 000 000 odston miesiecznie,

- 5 portalach o zasiegu ogélnopolskim o co najmniej 3 000 000 odston miesiecznie,

- 10 portalach miejskich o liczbie odston okoto 150 000 miesigcznie w wojewddztwie warminsko —

mazurskim oraz podlaskim.

g) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu w ciggu 7 dni roboczych od dnia podpisania umowy liste

portali, sposréd ktérych Zamawiajacy dokona wyboru 18 portali internetowych.

h) Wykonawca umiesci artykuty sponsorowane: na potalach ogdlnopolskich w serwisach tematycznych

dotyczacych turystyki, podrézy, kultury, natomiast na portalach miejskich na gtéwnej stronie oraz

opcjonalnie w serwisach tematycznych dotyczacych turystyki, podrozy, kultury.

7. Reklama prasowa (layouty) i artykuty sponsorowane w prasie:

a) Wykonawca w terminie 7 dni roboczych od dnia podpisania umowy przedstawi Zamawiajagcemu 3
projekty reklamy prasowej (layoutu), sposrdd ktérych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na rok 2010.

b) Wykonawca w terminie do 15 marca 2011 r. przedstawi Zamawiajgcemu 4 projekty reklamy prasowe;j
(layoutu), sposrod ktérych Zamawiajacy wybierze dwa projekty na rok 2011.

c) Wykonawca opracuje 20 artykutdw sponsorowanych (10 na 2010 rok oraz 10 na rok 2011)
promujacych obszar EGO SA, do zamieszczenia w prasie i przedstawi artykuty sponsorowane do
akceptacji przez Zamawiajacego w ciagu 10 dni roboczych od dnia podpisania umowy na rok 2010 oraz
do 15 marca 2011 roku na rok 2011.

d) Specyfikacja artykutu sponsorowanego:

- minimum 2000 znakoéw ze spacjami,

- wyrdzniony nagtowek,

- tytut wiasciwy artykutu,

- od 1 do 2 zdjec.

e) Reklama prasowa (layout) i artykuly sponsorowane powinny wystepowac jako kolorowe ogtoszenia z
elementami graficznymi i informacja tekstowa.

f) Wykonawca odpowiedzialny jest za ukazanie sie reklamy prasowej (layouty) i artykutow
sponsorowanych w prasie o zasiegu ogoélnopolskim i regionalnym, o powierzchni min. 0,5 jednej, catej,
prawej strony formatu gazety, na stronie redakcyjnej od str. 3 do str. 13.

g) Zamawiajacy przekaze Wykonawcy niezbedne informacje do opracowania artykutéw sponsorowanych.
h) Wykonawca wykona zdjecia do wykorzystania w artykutach sponsorowanych.

i) Wykonawca planujac zamieszczenie reklamy prasowej i artykutéw sponsorowanych musi uwzgledni¢
dzien, w ktérym dana gazeta ma najlepszg sprzedaz.

j) Wykonawca zamie$ci reklame prasowg wykonang wedtug projektu zaakceptowanego przez
Zamawiajacego na rok 2010, w terminie od 15 lipca do 15 wrzesnia 2010 roku w 10 gazetach (1 reklama
ma pojawi¢ sie w 10 gazetach):

- 6 dziennikach lub tygodnikach o zasiegu ogdlnopolskim o naktadzie co najmniej 50 000 egz.,

- 4 dziennikach o zasiegu regionalnym o nakfadzie co najmniej 10 000 egz. — na wojewddztwo warmirisko
— mazurskie oraz podlaskie,

j) Wykonawca zamiesci reklamy prasowe, wykonane wediug 2 projekiéw zaakceptowanych przez
Zamawiajacego na rok 2011, w terminie od 15 kwietnia do 15 czerwca 2011 roku w:

- 6 dziennikach lub tygodnikach o zasiegu ogdlnopolskim o naktadzie co najmniej 50 000 egz. — kazdy z 2
projektéw reklamy po jednym razie w kazdej z 6 gazet,

- 4 dziennikach o zasiegu regionalnym o nakfadzie co najmniej 10 000 egz. — na wojewddztwo warmirisko
— mazurskie oraz podlaskie) — kazdy z 2 projektéw reklamy po jednym razie w kazdej z 4 gazet.
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k) Wykonawca zamiesci w roku 2010, 10 artykutdéw sponsorowanych, w terminie od 15 lipca do 15

wrzesénia 2010 roku w:

- 6 dziennikach lub tygodnikach o zasiegu ogdlnopolskim o naktadzie co najmniej 50 000 egz.- po jednym

artykule sponsorowanym (tgcznie 6 artykutéw),

- 4 dziennikach o zasiegu regionalnym o naktadzie co najmniej 10 000 egz. — na wojewddztwo warmitisko

— mazurskie oraz podlaskie - po jednym artykule sponsorowanym (tgcznie 4 artykuty).

[) Wykonawca zamiesci w roku 2011, 10 artykutdw sponsorowanych, w terminie od 15 kwietnia do 15

czerwca 2011 roku w:

- 6 dziennikach lub tygodnikach o zasiegu ogdlnopolskim o naktadzie co najmniej 50 000 egz. - po

jednym artykule sponsorowanym (tacznie 6 artykutéw),

- 4 dziennikach o zasiegu regionalnym o naktadzie co najmniej 10 000 egz. — na wojewddztwo warminsko

— mazurskie oraz podlaskie), po jednym artykule sponsorowanym (tgcznie 4 artykuty).

1) Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu w ciggu 7 dni roboczych od dnia podpisania umowy oraz do

15 marca 2011 r., liste tytutdw gazet, sposréd ktorych Zamawiajacy wybierze tytuty, w ktérych zostang

zamieszczone reklamy prasowe (layouty) i artykutly sponsorowane na rok 2010 oraz 2011.

8. Kalendarz scienny na rok 2011:

a) Wykonawca w terminie do 30 wrzesnia 2010 r. przedstawi Zamawiajagcemu 3 projekty kalendarza,
sposrod ktérych Zamawiajgcy wybierze jeden projekt kalendarza na rok 2011.

b) Wykonawca wykona lub zakupi zdjecia do zamieszczenia w kalendarzu.

c) Wykonawca wykona projekt i wydruk kalendarza wedtug specyfikacii:

- karty kalendarza: min. 600 mm x 450 mm,

- plecki usztywniajgce: min. 600 mm x 450 mm z biatego kartonu,

- zawieszka — metalowy haczyk, biaty

- oprawa: sprezynka metalowa, biata,

- iloé¢ stron: strona tytutowa i 12 stron kalendarza: 200gr, kreda matowa,

- nadruk offsetowy CMYK 4+4, wykorzystaniem lakieru UV wybidrczo, na stronie tytutowej i 12 stronach
kalendarza.

d) Wykonawca zamiesci w kalendarzu 12 zdje¢ obszaru EGO SA, po jednym na kazdy miesigc — z
uwzglednieniem pory roku w danym miesigcu.

e) Wykonawca wykona i dostarczy Zamawiajgcemu 1500 szt. kalendarzy do dnia 1 grudnia 2010 r.

9. Film promujacy obszar EGO SA:

a) Wykonawca w ciggu 15 dni roboczych od dnia podpisania umowy przedstawi Zamawiajgcemu projekt
scenariusza filmu promujgcego obszar EGO SA.

b) Wykonawca przygotuje w pehi:

- produkcje filmu w tym: rezyseria, scenopis,

- realizacje wlasciwg filmu w tym: rezyseria, scenografia,

- postprodukcje w tym: rezyseria dzwieku, w tym realizacja nagran aktorskich, udzwiekowienie petne,
muzyka, montaz - z mozliwoscig korekty, zgranie materiatu do nosnika cyfrowego master DV,

c) Wykonawca odpowiedzialny bedzie za produkcje filmu promocyjnego w jezyku polskim w peni
udzwiekowionego, o czasie ekranowym ok. 15 min, w tym czas akcji filmu nie krotszy niz 13 min. i
nastepujacej specyfikacji:

- nosnik: cyfrowy DV do transferu na wszystkie nosniki,

- dzwiek: w petni udzwigkowiony z przekazaniem praw autorskich do muzyki.

d) Wykonawca dokona produkcji filmu na podstawie opracowanego scenariusza, ktoéry ostatecznie
zostanie zatwierdzony przez Zamawiajgcego.
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e) Film powinien dotyczy¢é najwartosciowszych elementéw obszaru EGO SA, w tym dziedzictwa
przyrodniczego i kulturowego, terendw inwestycyjnych i waloréw turystycznych.

f) Wykonawca przekaze film Zamawiajacemu do dnia 31 marca 2011 r. na no$niku cyfrowym DV, kasecie
DV oraz ptytach DVD i CD tzw. matki.

g) Wykonawca przygotuje angielskg wersje filmu z angielskim lektorem (Anglik),

h) Wykonawca wykona i dostarczy Zamawiajgcemu do dnia 31 marca 2011 r. 2 500 szt. ptyt w formacie
DVD z kopig filmu, z menu z mozliwo$cig wyboru lektora w jezyku polskim i w jezyku angielskim:

- ptyty w pudetku slim, wymiary: 142 mm x 124 mm x 5 mm, $cianka czotowa bezbarwna,

- wkiadka w otwieranym skrzydetku pudetka, wydrukowana wedtug zaakceptowanego przez
Zamawiajacego projektu, nadruk offsetowy CMYK 4+4,

- z nadrukiem na ptytkach, wedtug zaakceptowanego przez Zamawiajgcego projektu, w petnym kolorze.

10. Spoty 8 sekundowe:

a) Wykonawca w terminie do 10 dni roboczych od dnia podpisania umowy przedstawi Zamawiajgcemu 4
projekty scenariuszy spotow 8 sekundowych spos$rod ktoérych Zamawiajgcy wybierze 2 projekty
scenariuszy spotu 8 sekundowego na rok 2010.

b) Wykonawca w terminie do 15 marca 2011 r. przedstawi Zamawiajagcemu 5 projektdow scenariuszy
spotéw 8 sekundowych sposréd ktérych Zamawiajgcy wybierze 3 projekty scenariuszy spotéw 8
sekundowych na rok 2011.

c) Wykonawca przygotuje w peni:

- produkcje w tym: rezyseria, scenopis,

- realizacje wtasciwg w tym: rezyseria, scenografia,

- postprodukcje w tym: rezyseria dzwieku, w tym realizacja nagran aktorskich, udzwiekowienie petne,
muzyka, montaz - z mozliwoscig korekty, zgranie materiatu do nosnika cyfrowego master DV,

- spoty przygotowane zostang do emisjiw TVP 1, TVP 2, TVP INFO oraz TVP Polonia.

d) Wykonawca odpowiedzialny bedzie za produkcje spotdow w petni udzwiekowionych, o czasie
ekranowym 8 sekund i nastepujacej specyfikacji:

- nosnik: cyfrowy DV do transferu na wszystkie nosniki,

- dzwiek: w petni udzwiekowiony z przekazaniem praw autorskich do muzyki,

e) Wykonawca dokona produkcji spotdw na podstawie opracowanych scenariuszy, ktére ostatecznie
zostang zatwierdzone przez Zamawiajgcegdo.

f) Wykonawca przekaze spoty Zamawiajacemu do dnia 25 czerwca 2010 r. i 1 maja 2011 r. na nosnikach
cyfrowych DV, kasetach DV oraz ptytach DVD i CD tzw. Matki.

Sprawozdawczosé.

1. Na zakonczenie kazdego kwartatu kalendarzowego w 2010 — 2011 roku:

- do 10 lipca 2010 roku za Il kwartat 2010 roku,

- do 10 pazdziernika 2010 roku za Il kwartat 2010 roku,

- do 10 grudnia 2010 roku za IV kwartat 2010 roku,

- do 10 kwietnia 2011 roku za | kwartat 2011 roku,

- do 30 czerwca 2011 roku za Il kwartat 2011 roku i bedace jednoczes$nie sprawozdaniem z wykonania
projektu w latach 2010 — 2011.

2. Wykonawca dostarczy Zamawiajagcemu protokoty zdawczo — odbiorcze ustug wykonanych w danym
kwartale i specyfikacje poniesionych kosztow w danym kwartale.
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Kody okreslone dla przedmiotu zaméwienia we Wspolnym Stowniku Zaméwien

79342200-5  Ustugi w zakresie promocji
79341400-0  Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
79340000-9  Ustugi reklamowe i marketingowe
79341000-6  Ustugi reklamowe

22462000-6 Materiaty reklamowe

39294100-0  Artykuly informacyjne i promocyjne
22140000-3  Ulotki

22100000-1 Drukowane ksiazki, broszury i ulotki
92111210-7  Produkcja filméw reklamowych
92111250-9  Produkcja filméw informacyjnych
30199792-8 Kalendarze



