Elk, dnia 18.02.2010 r.

Urzad Miasta Etku
Nr sprawy: BZP — 341/09/2009

Dotyczy: Kampania promocyjna projektu Elk — kulinarna stolica Mazur

W zwiazku ze ztozeniem w dniu 16 lutego 2010 r. zapytan do ogtoszonego przez Miasto
Elk przetargu na Kampanie promocyjng Elk — kulinarna stolica Mazur, udzielam nastepujacych
odpowiedzi:

Pytanie Nr 1. Prosze o informacje czy w zakresie , Przygotowanie udzialu zamawiajacego w targach
turystycznych w Berlinie” wchodzi zabudowa stoiska wystawienniczego? Jesli tak to jaka jest
minimalna powierzchnia zabudowy?

Odpowiedz Nr 1.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za budowe stoiska, ktére umozliwiaé¢ bedzie 5 osobom prezentacje
oferty Miasta Etku — kulinarnej stolicy Mazur, miejsce stoiska powinno by¢ z zapleczem i dostepem do
wody i pradu, co umozliwi przygotowanie i prezentacje regionalnych dan kulinarnych.

Pytanie Nr 2. Czy zamawiajacy w zakresie , dziatania ambientowe” zatozyt okreslone dni oraz/lub ilo$¢
takich akgcji?

Odpowiedz Nr 2.

Zamawiajacy sposrdod przedstawionych przez Wykonawce propozyci wybierze 2 dzialania
ambientowe, ktére Wykonawca przeprowadzi. Wykonawca nie narzuca formy dziatan oraz liczby dni
podczas ktorych maja one by¢ przeprowadzone.

Pytanie Nr 3. Wykonawca odpowiada za dystrybucje ulotek/broszur w roku 2010 i 2011 w miesigcach
czerwiec, lipiec, sierpient wrzesien

- w pociagach intercity

- inserty w prasie

Czy wykonawca drukuje w/w ulotki, jesli nie to czy ilos¢ wydrukowanych ulotek przez zamawiajacego
bedzie odpowiadata ilo$ci wynikajacych z wyliczen dystrybucji w pociagach i prasie?

Odpowiedz Nr 3.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkdw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za nastepujaca dystrybucje ulotek:

1. W roku 2010:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2010 r.- po 1000 szt. ulotek w ciagu
kazdego dnia dystrybugji.

- 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w pociagu Intercity na wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w
terminie od 1 do 2 czerwca 2010 r. — po 500 szt. ulotek w ciaggu kazdego dnia dystrybugji.

2. W roku 2011:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2011 r. — po 1000 szt. ulotek w
ciggu kazdego dnia dystrybugji.

Pytanie Nr 4. Czy ulotki maja si¢ znalez¢ w kazdym pociagu intercity, kazdego dnia przez 4 miesigce?



Odpowiedz Nr 4.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegétowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za nastepujaca dystrybucje ulotek:

1. W roku 2010:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa - Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2010 r.- po 1000 szt. ulotek w ciagu
kazdego dnia dystrybugji.

- 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w pociagu Intercity na wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w
terminie od 1 do 2 czerwca 2010 r. — po 500 szt. ulotek w ciggu kazdego dnia dystrybugji.

2. W roku 2011:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2011 r. — po 1000 szt. ulotek w
ciaggu kazdego dnia dystrybugji.

Pytanie Nr 5. W ilu wydaniach 2 gazet lokalnych, 2 regionalnych oraz 3 wybranych ogolnopolskich
(czy to majq by¢ dzienniki, tygodniki, miesieczniki) maja ukazywac sie inserty.

Odpowiedz Nr 5.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkéow Zamowienia, stanowiacego szczegolowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za dystrybucje ulotek tylko w pociagach Intercity.

W zwiazku ze ztozeniem w dniu 16 lutego 2010 r. zapytan do ogtoszonego przez Miasto
Etk przetargu na Kampanie promocyjna Elk — kulinarna stolica Mazur, udzielam nastepujacych
odpowiedzi:

Pytanie Nr 1. Dotyczy kampanii Outdoorowej:

a) w SIWZ jest zapis, ze wykonawca wynajmie 20 no$nikéw zlokalizowanych na terenie — miast Slaska,
Warszawy i Gdanska. Czy piszac ,miasta Slaska: maja Paristwo na my$li miasta GOP czy miasta woj
Slqskiego oraz czy kampania ma si¢ ograniczy¢ tylko i wylacznie do Gdanska — czy catego Tréjmiasta?
Czy rozplanowanie 20 sztuk na trzy miejsca pozostaje w kwestii Wykonawcy, czy Panistwo wskaza nam
np. ze w Warszawie ma sie znalez¢ 10 nosnikéw? Czy rozplanowanie 20 sztuk na trzy miejsca pozostaje
w kwestii Wykonawcy, czy Panstwo wskaza nam np. ze w Warszawie ma si¢ znalez¢ 10 no$nikéw?
Odpowiedz Nr 1 a).

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkow Zamowienia, stanowiacego szczegolowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca wynajmie nastepujace nosniki i umiesci na nich nastepujace wydruki:

1. Wykonawca w 2010 r. wynajmie no$niki o powierzchni min 12 m? (billboardowe):

- od 1 do 30 czerwca 2010 r. 60 nosnikow, na ktorych zamiesci 3 projekty reklamy zewnetrznej
(outdoorowej) promujacej wydarzenia Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku, Podrdéz ze
smakiem, Frutti di lago i Festiwal Kartofla, realizowane w ramach projektu Fik — kulinarna stolica
Mazur w roku 2010.

- 15 no$nikéw w centrum Katowic i na gléwnych drogach, wyjazdowych: po 5 reklam z kazdym z 3
projektéw na rok 2010,

- 15 nosnikéw w centrum Gdanska i na gléwnych drogach, wyjazdowych : po 5 reklam z kazdym z 3
projektéw na rok 2010,

- 30 no$nikéw w centrum Warszawy i na gtownych drogach, wyjazdowych: po 10 reklam z kazdym z 3
projektéw na rok 2010.

2. Wykonawca w 2011 r. wynajmie nosniki o powierzchni min 12 m? (billboardowe):

- od 1 do 30 czerwca 2011 r. 60 nosnikéw, na ktorych zamiesci 2 projekty reklamy zewnetrznej



(outdoorowej) promujacej wydarzenia Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Eilku, Podrdz ze
smakiem, Frutti di lago i Festiwal Kartofla, realizowane w ramach projektu Eik — kulinarna stolica
Mazur w roku 2011.

- 16 no$nikéw w centrum Katowic i na gtéwnych drogach, wyjazdowych: po 8 reklam z kazdym z 2
projektow na rok 2011,

- 16 no$nikow w centrum Gdanska i na gtéwnych drogach, wyjazdowych: po 6 reklam z kazdym z 2
projektow na rok 2011,

- 28 no$nikow w centrum Warszawy i na gtownych drogach, wyjazdowych: po 14 reklam z kazdym z 2
projektéw na rok 2011.

3. Wykonawca opracuje nastepujace projekty:

- 7 projektow reklamy zewnetrznej (outdoorowej) promujacej wydarzenia Konkurs o Chochle
Prezydenta Miasta Elku, Podrdéz ze smakiem, Frutti di lago i Festiwal Kartofla, realizowane w ramach
projektu Etk — kulinarna stolica Mazur, sposrod ktérych Zamawiajacy wybierze 3 projekty reklamy
zewnetrznej (outdoorowej) na rok 2010.

- 5 projektow reklamy zewnetrznej (outdoorowej) promujacej wydarzenia Konkurs o Chochle
Prezydenta Miasta Etku, Podrdéz ze smakiem, Frutti di lago i Festiwal Kartofla, realizowane w ramach
projektu Etk — kulinarna stolica Mazur, sposrod ktérych Zamawiajacy wybierze 2 projekty reklamy
zewnetrznej (outdoorowej) na rok 2011.

Pytanie Nr 2. Dotyczy przygotowania udzialu zamawiajacego w targach turystycznych w Berlinie.
Pytanie Nr 2 a) Co maja Paristwo na mysli piszac: ,Wykonawca zorganizuje udziat 5 oséb w targach w
Berlinie” - co kryje si¢ pod tym pojeciem? Organizacja stoiska?

Odpowiedz Nr 2 a)

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca opracuje nastepujace projekty:

1. Wykonawca zorganizuje udziat 5 oséb w targach w Berlinie, w marcu 2011 roku.

2. Wykonawca odpowiedzialny jest za zakwaterowanie i noclegi 5 osob wskazanych przez
Zamawiajacego i kierowcy:

- zapewni takze $niadania i kolacje 5 osobom wskazanym przez Zamawiajacego i catodzienne
wyzywienie kierowcy.

- hotel o standardzie minimum trzygwiazdkowym (min 3 ***), w odlegtosci ok 5 km od miejsca, w
ktorym odbywaja sie targi,

- minimum 5 noclegéw dla 5 0s6b uczestniczacych w targach i kierowcy,

- przyjazd do Berlina rano w dzien poprzedzajacy rozpoczecie targow wyjazd wieczorem w dzien
zakonczenia targow.

3. Wykonawca odpowiedzialny jest za budowe stoiska, ktére umozliwia¢ bedzie 5 osobom prezentacje
oferty Miasta Etku — kulinarnej stolicy Mazur,

- miejsce stoiska powinno by¢ z zapleczem i dostepem do wody i pradu, co umozliwi przygotowanie i
prezentacje regionalnych dan kulinarnych.

4. Wykonawca odpowiedzialny jest za zorganizowanie transportu (samochodem) 5 oséb na targi,
transport bagazy i materialéw promocyjnych. Wykonawca zapewni transport osobom uczestniczacym
w targach w Berlinie podczas trwania calego wyjazdu, przez caty pobyt w Berlinie.

5. Wykonawca dokonuje wszelkich optat zwigzanych z uczestnictwem w targach:

- wejsciowki,

- oplata za miejsce wystawiennicze,

6. Wykonawca przygotuje materialy promujace projekt Eltk — kulinarna stolica Mazur. Materialy
promocyjne wykonane zostang w dwoch jezykach - w jezyku niemieckim i jezyku polskim.

Pytanie Nr 2 b) Organizacja transportu samochodowego — Czy samochod ma by¢ do dyspozydji



urzednikow przez caly czas pobytu w Berlinie? Czy po stronie Wykonawcy lezy zapewnienie noclegu i
wyzywienie kierowcy?

Odpowiedz Nr 2 b)

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamowienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamdéwienia, samochod
ma by¢ do dyspozycji podczas catego pobytu w Berlinie. Wykonawca jest odpowiedzialny za
wyzywienie i zakwaterowanie 5 0sob bioracych udziat w targach i kierowcy.

Pytanie Nr 2 ¢) Zakwaterowanie — prosze o podanie terminu pobytu na targach w Berlinie i o
informacje, czy koszty noclegu i wyzywienia 5 osoéb z urzedu tez lezy po stronie Wykonawcy? Czy
maja Panstwo jakie§ wymagania co do standardu hotelu?

Odpowiedz Nr 2 ¢)

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca zapewni minimum 5 noclegow dla 5 0séb uczestniczacych w targach i kierowcy, z
uwzglednieniem czasu przyjazdu i wyjazdu z Berlina: przyjazd do Berlina rano w dzien poprzedzajacy
rozpoczecie targéw, wyjazd wieczorem w dzien zakonczenia targow.

W zwiazku ze zlozeniem w dniu 16 lutego 2010 r. zapytan do ogloszonego przez Miasto
Etk przetargu na Kampanie promocyjng Elk — kulinarna stolica Mazur, udzielam nastepujacych
odpowiedzi:

Pytanie Nr 1. Czy dystrybucja ulotek /broszur w pociagach IC dotyczy wszystkich pociagow IC
wyjezdzajacych z Warszawy? Jakie konkretnie miasta powinny zosta¢ objete akcja?

Odpowiedz Nr 1.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegétowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za nastepujaca dystrybucje ulotek:

1. W roku 2010:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa - Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2010 r.- po 1000 szt. ulotek w ciagu
kazdego dnia dystrybugji.

- 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w pociagu Intercity na wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w
terminie od 1 do 2 czerwca 2010 r. — po 500 szt. ulotek w ciggu kazdego dnia dystrybugji.

2. W roku 2011:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2011 r. — po 1000 szt. ulotek w
ciaggu kazdego dnia dystrybugji.

Pytanie Nr 2. Jaka powinna by¢ czestotliwos¢ dystrybugji ulotki/broszury w ciaggu miesigca?
Odpowiedz Nr 2.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za nastepujaca dystrybucje ulotek:

1. W roku 2010:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2010 r.- po 1000 szt. ulotek w ciagu
kazdego dnia dystrybucji.

- 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w pociggu Intercity na wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w



terminie od 1 do 2 czerwca 2010 r. — po 500 szt. ulotek w ciagu kazdego dnia dystrybugji.

2. W roku 2011:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2011 r. — po 1000 szt. ulotek w
ciggu kazdego dnia dystrybucji.

Pytanie Nr 3. Jaki powinien by¢ naklad dystrybuowanych ulotek/broszur w pociagach?

Odpowiedz Nr 3.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkdw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za nastepujaca dystrybucje ulotek:

1. W roku 2010:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2010 r.- po 1000 szt. ulotek w ciagu
kazdego dnia dystrybugji.

- 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w pociagu Intercity na wszystkich pofaczeniach w ciagu dnia w
terminie od 1 do 2 czerwca 2010 r. — po 500 szt. ulotek w ciaggu kazdego dnia dystrybugji.

2. W roku 2011:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2011 r. — po 1000 szt. ulotek w
ciggu kazdego dnia dystrybugji.

Pytanie Nr 4. Jesli broszura/ulotka bedzie tez insertem, to nakltad w jezyku polskim, ktéry pozostanie
po dostarczeniu 2 000 szt. do Wykonawcy, wynosi¢ bedzie 6000 szt. Czy ta ilos¢ nalezy wykorzysta¢ do
dystrybucji w IC i insertowania? Zdaniem Wykonawcy jest to zbyt mata ilos¢.

Odpowiedz Nr 4.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za nastepujaca dystrybucje ulotek:

1. W roku 2010:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2010 r.- po 1000 szt. ulotek w ciagu
kazdego dnia dystrybugji.

- 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w pociagu Intercity na wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w
terminie od 1 do 2 czerwca 2010 r. — po 500 szt. ulotek w ciaggu kazdego dnia dystrybugji.

2. W roku 2011:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciaggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2011 r. — po 1000 szt. ulotek w
ciggu kazdego dnia dystrybugji.

Pytanie Nr 5. Czy chodzi o insertowanie tytulu w maksymalnym nakladzie w wybranym dniu czy
dodatku tego tytutu?

Odpowiedz Nr 5.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za nastepujaca dystrybucje ulotek:

1. W roku 2010:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciaggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2010 r.- po 1000 szt. ulotek w ciagu
kazdego dnia dystrybugji.

- 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w pociggu Intercity na wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w



terminie od 1 do 2 czerwca 2010 r. — po 500 szt. ulotek w ciagu kazdego dnia dystrybugji.

2. W roku 2011:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2011 r. — po 1000 szt. ulotek w
ciggu kazdego dnia dystrybucji.

Pytanie Nr 6. Jesli chodzi o OOH, czy mamy kalkulowa¢ standardowe billboardy 5x2 w obrebie Etku?
Czy to jest lokalna kampania?

Odpowiedz Nr 6.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkow Zamowienia, stanowiacego szczegolowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca wynajmie nastepujace nosniki i umiesci na nich nastepujace wydruki:

1. Wykonawca w 2010 r. wynajmie no$niki o powierzchni min 12 m? (billboardowe):

- od 1 do 30 czerwca 2010 r. 60 nosnikow, na ktorych zamiesci 3 projekty reklamy zewnetrznej
(outdoorowej) promujacej wydarzenia Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku, Podréz ze
smakiem, Frutti di lago i Festiwal Kartofla, realizowane w ramach projektu Eik — kulinarna stolica
Mazur w roku 2010.

- 15 no$nikéw w centrum Katowic i na gléwnych drogach, wyjazdowych: po 5 reklam z kazdym z 3
projektéw na rok 2010,

- 15 no$nikéw w centrum Gdanska i na gtéwnych drogach, wyjazdowych : po 5 reklam z kazdym z 3
projektéw na rok 2010,

- 30 no$nikéw w centrum Warszawy i na gtownych drogach, wyjazdowych: po 10 reklam z kazdym z 3
projektéw na rok 2010.

2. Wykonawca w 2011 r. wynajmie nosniki o powierzchni min 12 m? (billboardowe):

- od 1 do 30 czerwca 2011 r. 60 nosnikéw, na ktérych zamiesci 2 projekty reklamy zewnetrznej
(outdoorowej) promujacej wydarzenia Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Eiku, Podroz ze
smakiem, Frutti di lago i Festiwal Kartofla, realizowane w ramach projektu Fik — kulinarna stolica
Mazur w roku 2011.

- 16 no$nikéw w centrum Katowic i na gtéwnych drogach, wyjazdowych: po 8 reklam z kazdym z 2
projektéw na rok 2011,

- 16 no$nikow w centrum Gdanska i na gtéwnych drogach, wyjazdowych: po 6 reklam z kazdym z 2
projektéw na rok 2011,

- 28 no$nikéw w centrum Warszawy i na gtownych drogach, wyjazdowych: po 14 reklam z kazdym z 2
projektéw na rok 2011.

Pytanie Nr 7. Jesli Zamawiajacy pisze, ze chce mie¢ 1 artykul sponsorowany w terminie xxx, to czy
chodzi o 1 artykut w 1 gazecie, czy po 1 artykule w 3 gazetach i 3 czasopismach kobiecych?

Odpowiedz Nr 7.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkéw Zamdwienia, stanowigcego szczegdtowy opis przedmiotu zamoéwienia , reklama
prasowa zostanie przeprowadzona w nastepujacy sposob:

1.0d 1 do 31 maja 2010 r. - 1 artykut sponsorowany w ogolnopolskim wydaniu dziennika o nakltadzie
co najmniej 100 000 szt.

2.0d 1 czerwca do 30 czerwca 2010 r.:

- 1 reklama promujaca miasto Etk — kulinarng stolice Mazur, w ogodlnopolskim dzienniku o nakladzie
co najmniej 100 000 szt.,

- 1 reklama promujaca miasto Eltk - kulinarng stolice Mazur, w dzienniku regionalnym (w
wojewodztwie Warminsko -Mazurskim) o naktadzie co najmniej 10 000 szt.,

- 1 artykul sponsorowany promujacy miasto Etk — kulinarng stolice Mazur w ogdlnopolskim dzienniku
o nakladzie co najmniej 100 000 szt.,

3.0d 1 do 31 pazdziernika 2010 r. 1 artykul sponsorowany dotyczacy dziatan realizowanych w ramach



projektu Eik — kulinarna stolica Mazur w 2010 r. i planowanych na 2011 r., w ogo6lnopolskim dzienniku
o nakladzie co najmniej 100 000 szt.,

4. Od 1 do 30 marca 2011 r. - 1 artykul sponsorowany dotyczacy dziatan realizowanych w ramach
projektu Elk — kulinarna stolica Mazur w 2010 r. i planowanych na 2011 r., w ogdlnopolskim dzienniku
o nakladzie co najmniej 100 000 szt.,

5. 0d 1 maja do 30 czerwca 2011 r. :

- 1 reklama promujaca miasto Etk — kulinarng stolice Mazur, w ogdlnopolskim dzienniku o naktadzie
co najmniej 100 000 szt.,

- 1 reklama promujaca miasto Elk - kulinarng stolice Mazur, w regionalnym dzienniku (w
wojewddztwie Warminsko -Mazurskim) o nakladzie co najmniej 10 000 szt.,

- 1 artykut sponsorowany promujacy miasto Etk — kulinarna stolice Mazur, w ogoélnopolskim dzienniku
o naktadzie co najmniej 100 000 szt.,

6. 0d 1 do 15 pazdziernika 2011 r. 1 artykul sponsorowany dotyczacy dziatan realizowanych w ramach
projektu Etk — kulinarna stolica Mazur w 2010 i 2011 r., w ogdlnopolskim dzienniku o naktadzie co
najmniej 100 000 szt.,

Pytanie Nr 8. Jesli chodzi o czasopisma kobiece, to o jakiej periodycznosci mowimy: tygodniki,
dwutygodniki, miesigeczniki?

Odpowiedz Nr 8.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca opracuje teksty sponsorowane i reklame internetowa i zamiesci ja w ogdlnopolskim
dzienniku o naktadzie co najmniej 100 000 szt. i w dzienniku regionalnym (w wojewddztwie
Warminsko - Mazurskim) o naktadzie co najmniej 10 000 szt.

Pytanie Nr 9. Z jakiego segmentu tytuly, czy raczej poradniki jak np. Przyjacidtka, czy gorszej jakosci
jak Zycie na Goraco, czy moze tytuly up — marketowe jak: Twj Styl, In Style, Elle, Viva, party itp.
Odpowiedz Nr 9.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkow Zamowienia, stanowiacego szczegolowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca opracuje teksty sponsorowane i reklame internetowa i zamiesci ja w ogdlnopolskim
dzienniku o naktadzie co najmniej 100 000 szt. i w dzienniku regionalnym (w wojewddztwie
Warminsko - Mazurskim) o naktadzie co najmniej 10 000 szt.

Pytanie Nr 10. Czy wysylka do wszystkich uzytkownikow poczty wp.pl, interia.pl, onet.pl, czy ma by¢
targetowana na uzytkownikéw z miasta Eik i okolic?

Odpowiedz Nr 10.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkéw Zamdwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamoéwienia , reklama
kontekstowa zostanie przeprowadzona w nastepujacy sposob:

- Wykonaweca przeprowadzi reklame kontekstowa w miesigcu czerwcu 2010 roku.:

- Wykonawca przeprowadzi kampanie kontekstowa na najwiekszej wyszukiwarce internetowej,
polegajaca na wyszukiwaniu i wprowadzaniu odpowiednich stéw kluczowych oraz umieszczaniu
bokséw na najwigkszej wyszukiwarce internetowe;j.

- Wykonaweca przeprowadzi reklame kontekstowa w miesigcu czerwcu 2010 r.

- Wykonawca do 15 maja 2010 r. przedstawi Zamawiajacemu do akceptagji liste sugerowanych fraz do
wyszukiwania.

- Wykonawca do 15 maja przedstawi liste 3 najwiekszych wyszukiwarek w Polsce, sposrod ktorych
Zamawiajacy wybierze jedng, na ktorej zostanie przeprowadzona reklama kontekstowa.

- Zamawiajacy nie okresla, czy reklama kontekstowa ma by¢ skierowana do uzytkownikéw z Etku i
okolic.



W zwiazku ze zlozeniem w dniu 16 lutego 2010 r. zapytan do ogloszonego przez Miasto
Elk przetargu na Kampani¢ promocyjna Elk — kulinarna stolica Mazur, udzielam nastepujacych
odpowiedzi:

Pytanie Nr 1. Czy materialy do przygotowania reklam prasowych i artykuléw sponsorowanych,
zostang przekazane przez Zamawiajacego, czy Wykonawca ma je pozyska¢ we wlasnym zakresie?
Odpowiedz Nr 1.

Wykonawca uzyska od Zamawiajacego wszelkie niezbedne informacje potrzebne do przygotowania
reklamy (layoutoéw) i artykuléw sponsorowanych do zamieszczenia w prasie i internecie.

Pytanie Nr 2. Czy okreslenie w pkt I1h) Promocja projektu Etk — kulinarna stolica Mazur, ze w okresie
,0d 1 czerwca do 30 czerwca 2010 r. ukaza sie¢ 3 reklamy” oznacza, Ze w ww. okresie maja pojawic sie
po 3 reklamy w dodatku turystycznym do ogodlnopolskiego wydania Gazety Wyborczej,
Rzeczpospolitej i Dziennika oraz w czasopismach kobiecych, czy tez, Ze w danym okresie maja pojawic¢
sie¢ tacznie 3 reklamy prasowe w dowolnie wybranych (z wyzej wymienionych) dziennikach lub
czasopismach?

Odpowiedz Nr 2.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamdwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamoéwienia , reklama
prasowa zostanie przeprowadzona w nastepujacy sposob:

1.0d 1 do 31 maja 2010 r. - 1 artykut sponsorowany w ogolnopolskim wydaniu dziennika o nakltadzie
co najmniej 100 000 szt.

2.0d 1 czerwca do 30 czerwca 2010 r.:

- 1 reklama promujaca miasto Eik — kulinarng stolice Mazur, w ogoélnopolskim dzienniku o nakladzie
co najmniej 100 000 szt.,

- 1 reklama promujaca miasto Eltk — kulinarng stolice Mazur, w dzienniku regionalnym (w
wojewodztwie Warminsko -Mazurskim) o naktadzie co najmniej 10 000 szt.,

- 1 artykul sponsorowany promujacy miasto Etk — kulinarna stolice Mazur w ogélnopolskim dzienniku
o nakladzie co najmniej 100 000 szt.,

3. Od 1 do 31 pazdziernika 2010 r. 1 artykul sponsorowany dotyczacy dziatan realizowanych w ramach
projektu Etk — kulinarna stolica Mazur w 2010 r. i planowanych na 2011 r., w ogoélnopolskim dzienniku
o naktadzie co najmniej 100 000 szt.,

4. Od 1 do 30 marca 2011 r. - 1 artykul sponsorowany dotyczacy dziatan realizowanych w ramach
projektu Etk — kulinarna stolica Mazur w 2010 r. i planowanych na 2011 r., w ogélnopolskim dzienniku
o nakladzie co najmniej 100 000 szt.,

5.0d 1 maja do 30 czerwca 2011 r. :

- 1 reklama promujaca miasto Elk — kulinarng stolice Mazur, w ogdlnopolskim dzienniku o naktadzie
co najmniej 100 000 szt.,

- 1 reklama promujaca miasto Eltk - kulinarng stolice Mazur, w regionalnym dzienniku (w
wojewddztwie Warminsko -Mazurskim) o nakladzie co najmniej 10 000 szt.,

- 1 artykut sponsorowany promujacy miasto Etk — kulinarna stolice Mazur, w ogoélnopolskim dzienniku
o nakladzie co najmniej 100 000 szt.,

6. 0d 1 do 15 pazdziernika 2011 r. 1 artykul sponsorowany dotyczacy dziatan realizowanych w ramach
projektu Etk — kulinarna stolica Mazur w 2010 i 2011 r., w ogdlnopolskim dzienniku o nakltadzie co
najmniej 100 000 szt.,

Pytanie Nr 3 . Czy odnosnie artykuléw sponsorowanych (pkt. I Promocja projektu Eik — kulinarna
stolica Mazur) stosuje sie te same zasady, co odnosnie reklam prasowych (pytanie jak wyzej) i czy maja
one by¢ zamieszczone w tych samych nosnikach, co reklamy prasowe?



Odpowiedz Nr 3.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamdwienia, stanowiacego szczegétowy opis przedmiotu zamoéwienia , reklama
prasowa zostanie przeprowadzona w nastepujacy sposob:

1. od 1 do 31 maja 2010 r. - 1 artykul sponsorowany w ogélnopolskim wydaniu dziennika o naktadzie
co najmniej 100 000 szt.

2.0d 1 czerwca do 30 czerwca 2010 r.:

- 1 reklama promujaca miasto Etk — kulinarng stolice Mazur, w ogolnopolskim dzienniku o nakltadzie
co najmniej 100 000 szt.,

- 1 reklama promujaca miasto Elk - kulinarng stolice Mazur, w dzienniku regionalnym (w
wojewodztwie Warminsko -Mazurskim) o nakltadzie co najmniej 10 000 szt.,

- 1 artykul sponsorowany promujacy miasto Etk — kulinarng stolice Mazur w ogolnopolskim dzienniku
o nakladzie co najmniej 100 000 szt.,

3. 0d 1 do 31 pazdziernika 2010 r. 1 artykul sponsorowany dotyczacy dziatan realizowanych w ramach
projektu Etk — kulinarna stolica Mazur w 2010 r. i planowanych na 2011 r., w ogdlnopolskim dzienniku
o naktadzie co najmniej 100 000 szt.,

4. Od 1 do 30 marca 2011 r. - 1 artykul sponsorowany dotyczacy dziatan realizowanych w ramach
projektu Eik — kulinarna stolica Mazur w 2010 r. i planowanych na 2011 r., w ogdlnopolskim dzienniku
o naktadzie co najmniej 100 000 szt.,

5.0d 1 maja do 30 czerwca 2011 . :

- 1 reklama promujaca miasto Etk — kulinarna stolice Mazur, w ogdlnopolskim dzienniku o naktadzie
co najmniej 100 000 szt.,

- 1 reklama promujaca miasto Eltk - kulinarng stolice Mazur, w regionalnym dzienniku (w
wojewodztwie Warminsko -Mazurskim) o nakltadzie co najmniej 10 000 szt.,

- 1 artykut sponsorowany promujacy miasto Etk — kulinarng stolice Mazur, w ogoélnopolskim dzienniku
o nakladzie co najmniej 100 000 szt.,

6. 0d 1 do 15 pazdziernika 2011 r. 1 artykul sponsorowany dotyczacy dziatan realizowanych w ramach
projektu Etk — kulinarna stolica Mazur w 2010 i 2011 r., w ogdlnopolskim dzienniku o naktadzie co
najmniej 100 000 szt.,

Pytanie Nr 4. Czy w przypadku reklam prasowych wymienionych w pkt III, 1 f) i g) Podroz ze
smakiem - realizowanego w ramach projektu Etk — kulinarna stolica Mazur maja one by¢ zamieszczone
jeden raz w roku 2010 i jeden raz w roku 2011, w jednym z wymienionych w podpunkcie f) no$nikow
reklamy prasowej (dowolnie wybranym), czy tez po jednym razie w kazdym z wymienionych
dziennikéw i czasopism?

Odpowiedz Nr 4.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkow Zamowienia, stanowigcego szczegdélowy opis przedmiotu zamowienia |,
Wykonawca zamiesci 1 Reklame prasowa (layout prasowy), w regionalnym dzienniku (w
wojewodztwie Warminsko -Mazurskim) o nakladzie co najmniej 10 000 szt, w roku 2010 i 2011 w
terminie od 1 do 31 lipca, jednak nie pdzniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem Podréz ze
smakiem.

Pytanie Nr 5. Czy ulotki, o ktorych mowa w pkt 1.4 majg by¢ wydrukowane w roku 2010 w ilo$ci
8000 szt. w jezyku polskim oraz 2000 szt. w jezyku niemieckim i analogicznie w roku 20117

Odpowiedz Nr 5.

Tak. Ulotki/broszury maja by¢ wydrukowane w naktadzie 10 000 szt. w roku 2010 i 10 000 szt. w roku
2011. W kazdy roku Wykonawca wydrukuje 8 000 szt. ulotek/broszur w jezyku polskim i 2000 szt.
ulotek/broszur w jezyku niemieckim.

Pytanie Nr 6. Czy w zwigzku z tym 3000 szt. ulotek (2000 szt. w jezyku polskim i 1000 szt. w jezyku



niemieckim) w roku 2010 ma by¢ dostarczonych do Zamawiajacego, a pozostate 7000 szt. (6000 szt. w
jezyku polskim i 1000 szt. w jezyku niemieckim) ma zosta¢ rozdystybuowane w pociagach intercity
oraz zainsertowane do prasy i analogicznie w roku 20117

Odpowiedz Nr 6.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkow Zamowienia, stanowiacego szczegolowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za nastepujaca dystrybucje ulotek:

1. W roku 2010:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2010 r.- po 1000 szt. ulotek w ciagu
kazdego dnia dystrybugji.

- 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w pociagu Intercity na wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w
terminie od 1 do 2 czerwca 2010 r. — po 500 szt. ulotek w ciggu kazdego dnia dystrybugji.

2. W roku 2011:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2011 r. — po 1000 szt. ulotek w
ciaggu kazdego dnia dystrybugji.

3. Wykonawca dostarczy do siedziby Zamawiajacego do dnia 1 czerwca 2010 roku:

- 2000 szt. ulotek / broszur w jezyku polskim i

- 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim.

4. Wykonawca dostarczy do siedziby Zamawiajacego do dnia 28 lutego 2011 roku.

- 2000 szt. ulotek / broszur w jezyku polskim i

- 2000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w roku 2011,

Pytanie Nr 7. Czy wpisane w pkt I. 7 g) wymiary torby papierowej to 32x10x24 mm, czy raczej cm?
Odpowiedz Nr 7.
Wymiary torby papierowej to 32 cm x10 cm x 24 cm.

W zwiazku ze ztozeniem w dniu 17 lutego 2010 r. zapytan do ogtoszonego przez Miasto
Elk przetargu na Kampanie promocyjng Elk — kulinarna stolica Mazur, udzielam nastepujacych
odpowiedzi:

Pytanie Nr 1. ,Wykonawca odpowiada za zamieszczenie reklamy internetowej (bannera flashowego)
na portalach: onet.pl, wp.pl, interia.pl w roku 2010 i 2011, przez weekend (dwa dni: sobota —
niedziela)”, nie oznacza czy reklama ma by¢ zamieszczona we wszystkich tych portalach czy tylko w
jednym z nich, dodatkowo sformulowanie ,przez weekend” nie oznacza czy reklama ma by¢
zamieszczona na state we wszystkich serwisach i stronie gléwnej czy tez zamiescic¢ ile$ tysiecy odston
reklamy?

Odpowiedz Nr 1.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkéow Zamowienia, stanowiacego szczegolowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiada za zamieszczenie reklamy internetowej (bannera flashowego) na stronach
gléwnych, 3 najwiekszych ogolnopolskich portali, ktérych liczba odston wynosi ponad 3 000 000
miesiecznie. W roku 2010 i 2011 Wykonawca zamiesci reklame internetows, liczba odston - 200 000,
przez 5 dni tygodnia (od poniedziatku do piatku), poprzedzajace:

- wydarzenie Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku w miesigcu czerwcu,

- wydarzenie Podro6z ze smakiem w miesigcu lipcu,

- wydarzenie Frutti di lago w miesigcu sierpniu,

- wydarzenie Festiwal Kartofla w miesigcu wrzesniu.

Pytanie Nr 2. Czy reklama zamieszczona na stronie elk.pl, ktory jest wlasnoscia Urzedu Miasta Etku



ma by¢ zmieszczona odplatnie czy bezptatnie? Jezeli ptatnie z kim mozna si¢ skontaktowaé w tej
sprawie?

Odpowiedz Nr 2.

Reklamy internetowe (bannery flashowe) na stronie internetowej Urzedu Miasta Eiku, zamawiajacy
zamiesci we wlasnym zakresie, bezptatnie.

W zwiazku ze zlozeniem w dniu 17 lutego 2010 r. zapytan do ogloszonego przez Miasto
Elk przetargu na Kampani¢ promocyjna Elk — kulinarna stolica Mazur, udzielam nastepujacych
odpowiedzi:

Pytanie Nr I. Dotyczy zadania ulotki/broszury.

- Ile ulotek ma by¢ dystybuowanych w Intercity i w Insertach? Czy liczba 10.000 szt. ulotek jest suma na
jeden rok czy na dwa?

Odpowiedz

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za nastepujaca dystrybucje ulotek:

1. W roku 2010:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2010 r.- po 1000 szt. ulotek w ciagu
kazdego dnia dystrybucji.

- 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w pociggu Intercity na wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w
terminie od 1 do 2 czerwca 2010 r. — po 500 szt. ulotek w ciagu kazdego dnia dystrybugji.

2. W roku 2011:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2011 r. — po 1000 szt. ulotek w
ciagu kazdego dnia dystrybugji.

- Czy ma by¢ to ilos¢ pozostata z 8000 szt. (polskiej wersji) + 2000 szt. (niemieckiej wersji) pomniejszona
0 6000 szt. ulotek dostarczonych do Zamawiajacego, czyli 2000 szt.

Odpowiedz

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za nastepujaca dystrybucje ulotek:

1. W roku 2010:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2010 r.- po 1000 szt. ulotek w ciagu
kazdego dnia dystrybugji.

- 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w pociagu Intercity na wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w
terminie od 1 do 2 czerwca 2010 r. — po 500 szt. ulotek w ciaggu kazdego dnia dystrybugji.

2. W roku 2011:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2011 r. — po 1000 szt. ulotek w
ciggu kazdego dnia dystrybugji.

- Czy ilos¢ pozostata ulotek ma by¢ proporcjonie podzielona na 4 miesiace w roku? Z naszej wiedzy
wynika, Ze gazety wymagaja dostarczenia takiej ilos¢ ulotek jaki jest naktad gazet?

Odpowiedz

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegétowy opis przedmiotu zamowienia,



Wykonawca odpowiedzialny jest za nastepujaca dystrybucje ulotek:

1. W roku 2010:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2010 r.- po 1000 szt. ulotek w ciagu
kazdego dnia dystrybucji.

- 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w pociagu Intercity na wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w
terminie od 1 do 2 czerwca 2010 r. — po 500 szt. ulotek w ciagu kazdego dnia dystrybugji.

2. W roku 2011:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich polaczeniach w ciagu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2011 r. — po 1000 szt. ulotek w
ciagu kazdego dnia dystrybugji.

Pytanie Nr II. Dotyczy zadania — uczestnictwo w Targach

- Czy w pkt 7 szczegdtowego opisu przedmiotu zamowienia (targi w berlinie) piszac o optatach za
uczestnictwo Zamawiajacy ma na mysli optaty dla zwiedzajacych czy tez oplaty dla wystawcow (jesli
tak, to jakie oprocz liczby osob s parametry stoiska) czy tez jakie$ inne oplaty?

Odpowiedz

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za budowe stoiska, ktére umozliwia¢ bedzie 5 osobom prezentacje
oferty Miasta Etku — kulinarnej stolicy Mazur, miejsce stoiska powinno by¢ z zapleczem i dostepem do
wody i pradu, co umozliwi przygotowanie i prezentacje regionalnych dan kulinarnych. Wykonawca
dokonuje wszelkich optat zwigzanych z uczestnictwem w targach: wejsciowki i optata za miejsce
wystawiennicze.

W zwigzku ze zlozeniem w dniu 16 lutego 2010 r. zapytan do ogloszonego przez Miasto
Elk przetargu na Kampanie promocyjna Elk — kulinarna stolica Mazur, udzielam nastepujacych
odpowiedzi:

Pytanie Nr 1. Ile reklam prasowych?

Odpowiedz Nr 1.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji

Istotnych Warunkow Zamowienia, stanowiacego szczegolowy opis przedmiotu zamowienia,

Wykonawca Opracuje i zamiesci w prasie reklamy prasowe:

1. W roku 2010:

- 1 reklama promujaca miasto Etk — kulinarna stolice Mazur, w ogolnopolskim dzienniku o naktadzie
co najmniej 100 000 szt. i w regionalnym dzienniku (w wojewddztwie Warminsko -Mazurskim) o
naktadzie co najmniej 10 000 szt.,

- 1 reklama promujaca wydarzenie Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku w regionalnym
dzienniku (w wojewddztwie Warminsko -Mazurskim) o nakladzie co najmniej 10 000 szt., w
terminie od 1 do 30 czerwca, jednak nie pozniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem
Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku.

- 1 reklama promujaca wydarzenie Podroz ze smakiem w regionalnym dzienniku (w wojewddztwie
Warminsko -Mazurskim) o nakladzie co najmniej 10 000 szt., w terminie od 1 do 31 lipca, jednak nie
poOzniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem Podrdz ze smakiem.

- 1 reklama promujaca wydarzeniem Frutti di lago, ukaze si¢ w regionalnym dzienniku (w
wojewddztwie Warminsko -Mazurskim) o nakladzie co najmniej 10 000 szt., w terminie od 1 do 31
sierpnia, jednak nie p6zniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem Frutti di lago.



- 1 reklama promujaca wydarzenie Festiwal Kartofla, ukaze si¢ w regionalnym dzienniku (w
wojewoddztwie Warminsko -Mazurskim) o nakladzie co najmniej 10 000 szt., w terminie od 1 do 30
wrzes$nia, jednak nie pdzniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem Festiwal Kartofla.

2. W roku 2011:

- 1 reklama promujaca miasto Etk — kulinarna stolice Mazur, w ogoélnopolskim dzienniku o naktadzie
co najmniej 100 000 szt. i w regionalnym dzienniku (w wojewddztwie Warminsko -Mazurskim) o
naktadzie co najmniej 10 000 szt.,

- 1 reklama promujaca wydarzenie Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku w regionalnym
dzienniku (w wojewddztwie Warminsko -Mazurskim) o nakladzie co najmniej 10 000 szt., w
terminie od 1 do 30 czerwca, jednak nie pozniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem
Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku.

- 1 reklama promujaca wydarzenie Podroz ze smakiem w regionalnym dzienniku (w wojewddztwie
Warminsko -Mazurskim) o naktadzie co najmniej 10 000 szt., w terminie od 1 do 31 lipca, jednak nie
pozniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem Podréz ze smakiem.

- 1 reklama promujaca wydarzeniem Frutti di lago, ukaze si¢ w regionalnym dzienniku (w
wojewodztwie Warminsko -Mazurskim) o naktadzie co najmniej 10 000 szt., w terminie od 1 do 31
sierpnia, jednak nie pdzniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem Frutti di lago.

- 1 reklama promujaca wydarzenie Festiwal Kartofla, ukaze si¢ w regionalnym dzienniku (w
wojewodztwie Warminsko -Mazurskim) o nakltadzie co najmniej 10 000 szt., w terminie od 1 do 30
wrzesnia, jednak nie pdzniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem Festiwal Kartofla.

Pytanie Nr 2. Ile artykuléw sponsorowanych?
Odpowiedz Nr 2.
Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamdwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca:
1. Opracuje i zamiesci w prasie artykuly sponsorowane:
3 artykutly sponsorowane w ogdlnopolskim dzienniku o naktadzie co najmniej 100 000 szt., w roku
20101
3 artykutly sponsorowane w ogdlnopolskim dzienniku o naktadzie co najmniej 100 000 szt., w roku
2011.
. Opracuje i zamiesci na portalach internetowych:
- 4 artykuly sponsorowane na 3 najwiekszych, ogdlnopolskich portalach, ktérych liczba odston
wynosi ponad 3 000 000 miesiecznie w roku 2010 i
4 artykuly sponsorowane na 3 najwigkszych, ogolnopolskich portalach, ktérych liczba odston
wynosi ponad 3 000 000 miesiecznie w roku 2011.

N

Pytanie Nr 3. Czy oprdcz dodatku turystycznego maja byc¢ jakies jeszcze reklamy?

Odpowiedz Nr 3.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca opracuje teksty sponsorowane i reklame internetowa i zamiesci ja w ogdlnopolskim
dzienniku o naktadzie co najmniej 100 000 szt. i w dzienniku regionalnym (w wojewddztwie
Warminsko - Mazurskim) o naktadzie co najmniej 10 000 szt.

Pytanie Nr 4. Ile znakéw ma mie¢ artykut sponsorowany?
Odpowiedz Nr 4.
Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikacji



Istotnych Warunkéw Zamdwienia, stanowigcego szczegolowy opis przedmiotu zamodwienia, artykut
sponsorowany w prasie ma mie¢ min. 2 000 znakéw ze spacjami.

Pytanie Nr 5. Wykonawca odpowiada za zamieszczenie reklamy internetowej (bannera
internetowego), na portalu elk.pl. od 1 czerwca do 30 wrzesnia 2010 i od 1 czerwca do 30 wrzesnia
2011. Czy reklama ma by¢ caty czas np. Od 1 czerwca az do 30 wrzesnia?

Odpowiedz Nr 5.

Reklamy internetowe (bannery flashowe) na stronie internetowej Urzedu Miasta Eiku, zamawiajacy
zamiesci we wlasnym zakresie, bezplatnie.

Pytanie Nr 6. Wykonawca odpowiada za dystrybucje ulotek broszur w roku 2010 i 2011 w miesigcach
czerwiec, lipiec, sierpien, wrzesien:: w pociagach Intercisty wyjezdzajacych z Warszawy, inserty do
prasy: w 2 gazetach lokalnych, 2 regionalnych oraz 3 wybranych ogodlnopolskich. Ile ulotek czy
pozostate 5000 szt.?

Odpowiedz Nr 6.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca odpowiedzialny jest za nastepujaca dystrybucje ulotek:

1. W roku 2010:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2010 r.- po 1000 szt. ulotek w ciagu
kazdego dnia dystrybucji.

- 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w pociggu Intercity na wszystkich potaczeniach w ciagu dnia w
terminie od 1 do 2 czerwca 2010 r. — po 500 szt. ulotek w ciagu kazdego dnia dystrybugji.

2. W roku 2011:

- 6000 szt. ulotek w jezyku polskim w pociagach Intercisty na trasie Warszawa — Katowice, na
wszystkich potaczeniach w ciggu dnia w terminie od 1 do 6 czerwca 2011 r. — po 1000 szt. ulotek w
ciagu kazdego dnia dystrybugji.

Pytanie Nr 7. Ulotka. Jak skladana bedzie ulotka?

Odpowiedz Nr 7.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca opracuje i wydrukuje ulotke/broszure o formacie: min. 610 mm x 210 mm, sktadana do
formatu: min. 100 mm x 210 mm.

Pytanie Nr 8. Prosze o informacje, w jakim serwisie mialy by by¢ zamieszczone artykuly
sponsorowane?

Odpowiedz Nr 8.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zalacznika Nr 8 do Specyfikagji
Istotnych Warunkéw Zamodwienia, stanowiacego szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca zamiesci artykuly sponsorowane na gltéwnych stronach 3 najwiekszych, ogoélnopolskich
portali, ktorych liczba odston wynosi ponad 3 000 000 miesigcznie.

Pytanie Nr 9. Kartka internetowa: co oznacza wg wymagan portalu?

Odpowiedz Nr 9.

Oznacza to, ze kartka powinna by¢ wymagana wedlug wymagan technicznych portalu elk.pl, na
ktorym zostanie zamieszczona.

W zwiazku ze ztozeniem w dniu 16 lutego 2010 r. zapytan do ogloszonego przez Miasto



Etk przetargu na Kampanie promocyjna Elk — kulinarna stolica Mazur, udzielam nastepujacych
odpowiedzi:

Pytanie Nr 1. Czy uzywajac okreslenia ,z wykorzystaniem lakieru UV” w przypadku ulotek, toreb
papierowych, teczek papierowych i bloczkéw notesowych, mieli Panstwo na mysli uzycie lakieru
punktowo, czy na catej powierzchni? Czy w przypadku teczek maja by¢ one najpierw pokryte matowa
folig, na ktdra uzyty zostanie lakier?

Odpowiedz Nr 1.

Lakier UV powinien by¢ zastosowany wybiorczo na pewnych elementach graficznych — punktowo. W
przypadku teczek - maja by¢ one najpierw pokryte matowq folia, na ktdra uzyty zostanie wybidrczo —
punktowo lakier UV.

W zwiazku ze ztozeniem w dniu 17 lutego 2010 r. zapytan do ogtoszonego przez Miasto
Etk przetargu na Kampanie promocyjna Etk — kulinarna stolica Mazur, udzielam nastepujacych
odpowiedzi:

Pytanie Nr 1. Zalacznik nr 8 do SIWZ, punkty 3 (reklama internetowa), podpunkt , C” opisuje forme
zamieszczenia banneru na portalach onet.pl, interia.pl, wp.pl. Czy Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢
emisji banneréw na podstronach (serwisach) wymienionych portali?

Odpowiedz Nr 1.

Zgodnie ze zmianami wprowadzonymi w dniu 18 lutego 2010 r. do Zatacznika Nr 8 do Specyfikacji
Istotnych Warunkow Zamowienia, stanowiacego szczegolowy opis przedmiotu zamowienia,
Wykonawca zamiesci artykuly sponsorowane na gléwnych stronach 3 ogdlnopolskich portali, ktérych
liczba odston wynosi ponad 3 000 000 miesiecznie.

Z powazaniem

Zastepca Prezydenta Miasta
Wilodzimierz Szelazek



