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ROZDZIAL I ; INSTRUKCJA DLA OFERENTOW

Kampania promocyjna projektu Elk — kulinarna stolica Mazur

I. Zamawiajacy

Miasto Elk

Ul Pilsudskiego 4
19-300 Etk
www.elk.pl
um@um.elk.pl
08.30 - 15.30

I1. Tryb udzielenia zamowienia

Postgpowanie o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego

ponizej progdéw ustalonych na podstawie art. 11 ust. § Prawa zamowien publicznych.

Podstawa prawna udzielenia zamoéwienia publicznego: art. 10 ust. 1 oraz art. 39-46 Prawa zamowien

publicznych.

Podstawa prawna opracowania specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia:

1. Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo Zamowien Publicznych (t.j. Dz. U z 2007 r. Nr 223 poz.1655
Z pOz. zm.).

2. Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministrow z dnia 30 grudnia 2009 r. w sprawie rodzajow dokumentow
jakich moze zada¢ zamawiajacy od wykonawcy, oraz form, w jakich te dokumenty moga by¢ sktadane
(Dz. U. Nr 226, poz. 1817).

3. Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministréw z dnia 23 grudnia 2009r. w sprawie $redniego kursu ztotego w
stosunku do euro stanowiacego podstawe przeliczania wartosci zaméwien publicznych (Dz. U. 224, poz
1796).

4. Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministrow z dnia 28 stycznia 2010r. w sprawie wykazu stug o charakterze
priorytetowym i niepriorytetowym (Dz. U. Nr 12 poz. 68

I11. Opis przedmiotu zaméwienia

1. Przedmiotem zamdwienia jest kampania promocyjna projektu Elk — kulinarna stolica Mazur i jego
produktow. Projekt dofinansowany jest w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Warmia i
Mazury na lata 2007-2013 z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego. Celem projektu jest
rozwoj i upowszechnienie produktow turystycznych regionu, rozwdj, upowszechnienie i promocja
tradycji Ziemi FElckiej, poprzez podtrzymywanie, rozwijanie i kultywowanie mazurskich tradygji
kulinarnych. W ramach projektu zorganizowane zostana nastepujace imprezy:
- Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku, ktora odbedzie si¢ w czerwcu 2010 i 2011 roku,
- Podrdz ze smakiem - ktéra odbedzie sie w lipcu 2010 i 2011 roku,
- Frutti di lago - ktéra odbedzie sie w sierpniu 2010 i 2011 roku,
- Festiwal Kartofla - ktéra odbedzie sie we wrzesniu 2010 i 2011 roku.

® Promogcja projektu oraz powstatych produktow bedzie trwata od II Kwartatu 2010 do IV

kwartatu 2011.
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Projekt: Etk — kulinarna stolica Mazur obejmuje swym zasiegiem caty obszar Polski oraz
zagranice.

Wykonawca na wszystkich materiatach promocyjnych i informacyjnych zastosuje logo Miasta
Etku (Zat. Nr 6) oraz wszystkie logotypy wynikajace z wytycznych Instytucji Zarzadzajacej
Regionalnym Programem Warmia i Mazury w zakresie obowigzkéw beneficjentow w zakresie
prowadzenia dziatani informacyjnych i promocyjnych projektow wspotfinansowanych ze
$rodkéw Unii Europejskie;.

Wykonawca na wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych tworzonych w ramach
projektu zastosuje obowigzujacy zestaw znakow graficznych zgodnie z zalacznikiem nr 1 do
Strategii Komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej Spojnosci na lata
2007-2013 : Ksiega Identyfikacji Wizualnej Narodowej Strategii Spojnosci.

Wykonawca odpowiada za promocje projektu zgodnie z wytycznymi Instytucji Zarzadzajacej
Regionalnym Programem Operacyjnym Warmia i Mazury na lata 2007 — 2013 Obowiazki
beneficjentéw w zakresie prowadzenia dziatan informacyjnych i promocyjnych projektow
wspotfinansowanych ze s$rodkow Unii Europejskiej, ktore dostepne sa na stronie
www.rpo.warmia.mazury.pl.

Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu projekty wszystkich materiatow promocyjnych i
informacyjnych, wytworzonych w ramach realizacji zamoéwienia, w plikach zrodlowych, w
rozdzielczosci umozliwiajacej zamieszczenie plikow na stronie www.elk.pl.

Wszelkie projekty, materialdw promocyjnych i informacyjnych, wytworzonych w ramach
realizacji zamodwienia, przestane Zamawiajacemu przez Wykonawce do akceptadji,
Zamawiajacy zaakceptuje w terminie do 5 dni roboczych. W powyzszym terminie Zamawiajacy
zawiadomi pisemnie Wykonawce, ktéry projekt przyjmuje lub o koniecznosci wniesienia
poprawek do projektu.

Wszelkie poprawki lub sugestie Zamawiajacego do projektdw materiatow promocyjnych i

informacyjnych, wytworzonych w ramach realizacji zamdéwienia, Wykonawca wykona w
terminie do 5 dni roboczych.

Wykonawca przedstawi w ofercie harmonogram pracy nad przedmiotem zamodwienia z
terminami ptatnosci za poszczegélne ustugi.

A. Promocja projektu Elk — kulinarna stolica Mazur:
1. Reklama prasowa (layout prasowy) i artykuly sponsorowane:

Wykonawca w terminie do 16 kwietnia 2010 r. przedstawi Zamawiajagcemu 3 projekty reklamy
prasowej (layoutu prasowego), sposrdd ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na lata
2010-2011r.

Wykonawca opracuje artykuly sponsorowane promujace projekt Etk — kulinarna stolica Mazur i
mowiace o dziataniach realizowanych w ramach projektu.

Reklama prasowa i artykuty sponsorowane powinny wystepowac jako kolorowe ogtoszenia z
elementami graficznymi i informacjg tekstowa.

Wykonawca odpowiedzialny jest za ukazanie sie¢ reklamy prasowej i artykulow
sponsorowanych w prasie o powierzchni minimum 1/4, prawej strony formatu gazety.
Wykonawca planujac zamieszczenie reklamy prasowej i artykuldw sponsorowanych musi
uwzgledni¢ dzien, w ktérym dana gazeta ma najlepsza sprzedaz.

Wykonawca zamiesci reklame prasowa w dodatku turystycznym do ogdlnopolskiego wydania
Gazety Wyborczej, Rzeczpospolitej i Dziennika oraz w czasopismach kobiecych.

Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu liste tytutdéw czasopism kobiecych, sposrod ktdrych
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Zamawiajacy wybierze 3 tytuty.

+ Reklama prasowa (layouty prasowe) i artykuly sponsorowane ukaza si¢ w gazetach w terminie:
-od 1do 31 maja 2010 r. - 1 artykul sponsorowany promujacy projekt Etk — kulinarna stolica Mazur,
- od 1 czerwca do 30 czerwca 2010 r. — 3 reklamy i 1 artykul sponsorowany promujacy projekt Etk —
kulinarna stolica Mazur,
- od 1 do 31 pazdziernika 2010 r. 1 artykut sponsorowany dotyczacy dzialan realizowanych w ramach
projektu Eik — kulinarna stolica Mazur w 2010 r. i planowanych na 2011 r.,
- od 1 do 30 marca 2011 r. - 1 artykul sponsorowany dotyczacy dziatani realizowanych w ramach
projektu Eik — kulinarna stolica Mazur w 2010 r. i planowanych na 2011 r.,
- od 1 maja do 30 czerwca 2011 r. — 3 reklamy i 1 artykuly sponsorowane promujacy projekt Etk —
kulinarna stolica Mazur,
- od 1 do 15 pazdziernika 2011 r. 1 artykut sponsorowany dotyczacy dziatan realizowanych w ramach
projektu Eik — kulinarna stolica Mazur w 20101 2011 r.
2. Plakaty:

a) Wykonawca w terminie do 16 kwietnia 2010 r przedstawi zamawiajacemu 3 projekty plakatow,
sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na lata 2010 — 2011,

b) Wykonawca wykona projekt graficzny i wydruk plakatéw wedtug ponizszej specyfikagij:

- pelny kolor,
- format plakatu: B1,
- grubosci papieru: 135 gr.

c¢) Wykonawca dokona wydruku plakatow, zgodnie z zaakceptowanym przez Zamawiajacego
projektem graficznym.

d) Wykonawca wydrukuje 150 szt. plakatow.

e) Wykonaweca dostarczy plakaty do siedziby Zamawiajacego do dnia 1 czerwca 2010 .

3. Reklama internetowa:

4. Wykonawca przedstawi w terminie do 30 kwietnia 2010 r. Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
internetowej, sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na lata 2010 - 2011.

5. Wykonawca wykona projekt reklamy (bannera flashowego) na strone internetowa, wedtug
wymagan technicznych portali internetowych onet.pl, wp.pl, interia.pl, elk.pl. I ponizszej
specyfikacji:

- rozmiar: ok. 468x60 pikseli,
- objetos¢: min. 15 kB,
- format: JPEG, GIF, GIF animowany, FLASH

6. Wykonawca odpowiada za zamieszczenie reklamy internetowej (bannera flashowego) na
portalach: onet.pl, wp.pl, interia.pl w roku 2010 i 2011, przez weekend (dwa dni: sobota —
niedziela), poprzedzajacy:

- wydarzenie Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku w miesigcu czerwcu,

- wydarzenie Podréz ze smakiem w miesiacu lipcu,
- wydarzenie Frutti di lago w miesiacu sierpniu,
- wydarzenie Festiwal Kartofla w miesiacu wrzesniu.

7. Wykonawca odpowiada za zamieszczenie reklamy internetowej (bannera internetowego), na

portalu elk.pl. od 1 czerwca do 30 wrzesnia 2010 i od 1 czerwca do 30 wrzesnia 2011.

8. Wykonawca przeprowadzi kampani¢ mailingowa w miesigcu czerwcu 2010 roku.
- Wykonawca w terminie do 30 kwietnia 2010 r. przedstawi zamawiajacemu 3 projekty graficzne e-
mailingdw z hiperlinkiem do strony Zamawiajacego, o wielko$ci nie wigkszej niz 30 kB, sposrod
ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt.
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- Wykonawca zakupi baze danych 5000 adreséw e-mail do uzytkownikéw portalu wp.pl, interia.pl,
onet.pl do jednokrotnego wykorzystania,
- Wykonawca odpowiada za dystrybucje 5000 szt. mailingéw do 5000 uzytkownikow w okresie od 1 do
30 czerwca 2010 1.

9. Wykonawca przeprowadzi reklame kontekstowg w miesigcu czerwcu 2010 roku.:

- Wykonawca odpowiada, ze produkcje e-mailingdw,

- Wykonawca przeprowadzi kampanie kontekstowa na najwiekszej wyszukiwarce internetowej
(Google lub rownowazne) polegajaca na wyszukiwaniu i wprowadzaniu odpowiednich stéw
kluczowych oraz umieszczaniu bokséow na najwiekszej wyszukiwarce internetowej w miesigcu
czerwcu 2010 r.
- Wykonawca do 15 maja 2010 r. przedstawi Zamawiajacemu do akceptagji liste sugerowanych fraz do
wyszukiwania.

10. Wykonawca opracuje artykuly sponsorowane, do zamieszczenia na portalach internetowych:

- jeden artykut sponsorowany promujacy projekt Etk — kulinarna stolica Mazur i wydarzenie Chochla
Prezydenta Miasta Elku i zamie$ci go w miesiagcu czerwcu, 7 dni przed planowanym wydarzeniem
Chochla Prezydenta Miasta Etku, na portalach: onet.pl, wp.pl, interia.pl,

- jeden artykul sponsorowany promujacy projekt Etk — kulinarna stolica Mazur i wydarzenie Podréz ze
smakiem i zamiesci go w miesiacu lipcu, 7 dni przed planowanym wydarzeniem Podréz ze smakiem,
na portalach: onet.pl, wp.pl, interia.pl,

- jeden artykut sponsorowany promujacy projekt Etk — kulinarna stolica Mazur i wydarzenie Frutti di
lago i zamie$ci go w miesigcu sierpniu, 7 dni przed planowanym wydarzeniem Frutti di lago, na
portalach: onet.pl, wp.pl, interia.pl,

- jeden artykut sponsorowany promujacy projekt Etk — kulinarna stolica Mazur i wydarzenie Festiwal
Kartofla i zamiesci go w miesigcu wrzesniu, 7 dni przed planowanym wydarzeniem Festiwal Kartofla,
na portalach: onet.pl, wp.pl, interia.pl.

11. Wykonawca opracuje dwie animowane kartki internetowe (flashowe), z mozliwosciag wystania
pod wskazany adres poczty elektronicznej. Kartki zostang zaprojektowane wedlug wymagan
portalu elk.pl. Wykonawca do dnia 30 kwietnia 2010 r. przedstawi Zamawiajacemu 5 projektéw
kartek, sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze dwa projekty kartek internetowych
(flashowych), ktére Wykonawca zamiesci na stronie internetowej www.elk.pl do dnia 1 czerwca
2010 roku.

12. Wykonawca opracuje 2 gry internetowe (zabawy). Gry internetowe zostang zaprojektowane
wedltug wymagan portalu elk.pl. Wykonawca do dnia 30 kwietnia 2010 r. przedstawi
Zamawiajacemu 5 projektow gier internetowych (zabaw), sposréd ktorych Zamawiajacy
wybierze 2 projekty gier, ktére Wykonawca zamiesci na stronie internetowej www.elk.pl do
dnia 1 czerwca 2010 roku.

4. Ulotki / Broszury:
a) Wykonawca w terminie do 16 kwietnia 2010 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty ulotek /

broszur, sposréd ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na rok 2010.

b) Wykonawca w terminie do 17 stycznia 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty ulotek /
broszur, sposrdd ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na rok 2011.

c) Zamawiajacy przekaze Wykonawcy niezbedne informacje do opracowania tekstu ulotki /
broszury.

d) Wykonawca wykona projekt graficzny i wydruk ulotki / broszury wedlug ponizszej
specyfikacji:

- pelny kolor, wydruk z wykorzystaniem lakieru UV,
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- format ulotki: min. 21 cm x 10,5 cm,
- ilos¢ stron: 8, sktadane,
- grubos$¢ papieru: 150 gr.
e) Wykonawca przygotuje polska i niemiecka wersje ulotki / broszury do druku.
f) Wykonawca wydrukuje po 8000 szt. ulotki / broszury w jezyku polskim i 2000 szt. w jezyku
niemieckim w roku 2010 i 2011.
g) Wykonawca dostarczy do siedziby Zamawiajacego 2000 szt. ulotek / broszur w jezyku polskim
i 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w roku 2010, do dnia 1 czerwca 2010 roku.
h) Wykonawca dostarczy do siedziby Zamawiajacego 2000 szt. ulotek / broszur w jezyku polskim
i 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim w roku 2011, do dnia 28 lutego 2011 roku.
i) Wykonawca odpowiada za dystrybucje ulotek broszur w roku 2010 i 2011 w miesigcach
czerwiec, lipiec, sierpien), wrzesien:
- w pociagach Intercisty wyjezdzajacych z Warszawy,
- inserty do prasy: w 2 gazetach lokalnych, 2 regionalnych oraz 3 wybranych ogdlnopolskich.
5. Reklama zewnetrzna (outdoor) na billboardach:
a) Wykonawca przedstawi zamawiajacemu do dnia 16 kwietnia 2010 r.:
- 3 projekty reklamy zewnetrznej (outdoorowej) promujacej wydarzenie Konkurs o Chochle Prezydenta
Miasta Etku realizowane w ramach projektu Etk — kulinarna stolica Mazur,
- 3 projekty reklamy zewnetrznej (outdoorowej) promujacej wydarzenie Podréz ze smakiem
realizowane w ramach projektu Etk — kulinarna stolica Mazur,
- 3 projekty reklamy zewnetrznej (outdoorowej) promujacej wydarzenia: Frutti di lago i Festiwal
Kartofla, realizowane w ramach projektu Etk — kulinarna stolica Mazur.
b) Zamawiajacy sposréd przedstawionych projektow wybierze:
- jeden projekt promujacy wydarzenie Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku realizowane w
ramach projektu Etk — kulinarna stolica Mazur,
- jeden projekt promujacy wydarzenie Podroz ze smakiem realizowane w ramach projektu Etk —
kulinarna stolica Mazur,
- jeden projekt promujacy wydarzenia: Frutti di lago i Festiwal Kartofla, realizowane w ramach
projektu Eik — kulinarna stolica Mazur.
¢) Wykonawca przedstawi zamawiajacemu do dnia 15 kwietnia 2011 r.:
- 5 projektéw reklamy zewnetrznej (outdoorowej) promujacej projekt Etk — kulinarna stolica Mazur i
wydarzenia: Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku i Podroz ze smakiem, Frutti di lago i Festiwal
Kartofla realizowane w ramach projektu Etk — kulinarna stolica Mazur.
d) Zamawiajacy sposrdd przedstawionych projektéw wybierze:
- jeden projekt promujacy projekt Elk — kulinarna stolica Mazur i wydarzenia: Konkurs o Chochle
Prezydenta Miasta Etku, Podréz ze smakiem, Frutti di lago i Festiwal Kartofla, realizowane w ramach
projektu Eik — kulinarna stolica Mazur w miesigcu czerwcu 2011 r.,
- jeden projekt promujacy projekt Elk — kulinarna stolica Mazur i wydarzenia: Konkurs o Chochle
Prezydenta Miasta Etku, Podréz ze smakiem, Frutti di lago i Festiwal Kartofla realizowane w ramach
projektu Etk — kulinarna stolica Mazur w miesigcu lipcu 2011 r.
e) Wykonawca w 2010 r. wynajmie nosniki o powierzchni min 12 m? (billboardowe) na ktérych
zamiesci:
- od 1 do 30 czerwca 2010 r. na 20 nos$nikach reklame zewnetrzng (billboard) promujacy wydarzenie
Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku realizowane w ramach projektu Etk — kulinarna stolica

Mazur,
- od 1 do 31 lipca 2010 r. na 20 nosnikach reklame zewnetrzng (billboard) promujacy wydarzenie
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Podro6z ze smakiem realizowane w ramach projektu Etk — kulinarna stolica Mazur,
- od 1 do 31 sierpnia 2010 r. na 20 nosnikach reklame zewnetrzna (billboard) promujacy wydarzenia
Frutti di lago i Festiwal Kartofla, realizowane w ramach projektu Etk — kulinarna stolica Mazur.
f) Wykonawca w 2011 r. wynajmie nosniki o powierzchni min 12 m? (billboardowe) na ktérych
zamiesci:
- od 1 czerwca do 31 lipca na 30 nosnikach reklame zewnetrzng (billboard) promujacy projekt Etk —
kulinarna stolica Mazur i wydarzenia: Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku, Podréz ze smakiem,
Frutti di lago i Festiwal Kartofla, realizowane w ramach projektu Eik — kulinarna stolica Mazur, w
miesigcu czerwcu 2011 r.,
- od 1 sierpnia do 30 wrzesnia na 30 no$nikach reklame zewnetrzna (billboard) promujacy projekt Etk —
kulinarna stolica Mazur i wydarzenia: Konkurs o Chochle Prezydenta Miasta Etku, Podréz ze smakiem,
Frutti di lago i Festiwal Kartofla, realizowane w ramach projektu Etk — kulinarna stolica Mazur w
miesigcu lipcu 2011 r.
g) Wykonawca dokona wydruku reklamy (plakatéw billboardow), zgodnie z zaakceptowanymi
przez Zamawiajacego projektami graficznymi.
h) Powierzchnie reklamowe wynajete przez Wykonawce znajda si¢ w centrach i na drogach
wyjazdowych z miast na Slasku, miasta Warszawy i Gdanska.
i) Wykonawca do dnia 15 kwietnia 2010 roku i 15 kwietnia 2011 roku przedstawi Zamawiajacemu
wykaz nosnikdéw, na podstawie ktorego Zamawiajacy wybierze nosniki, na rok 2010 i 2011.
j)  Wykonawca odpowiada za biezaca kontrole plakatow na powierzchniach reklamowych
(bilboardach), konserwacje ekspozycji, polegajaca na wymianie zniszczonych plakatéw na
nowe oraz wszelkie czynnosci niezbedne do utrzymania jej wysokiego poziomu estetycznego w
trakcie trwania kampanii.
6. Dziatania ambientowe:
a) Wykonawca przygotuje do dnia 26 kwietnia 2010 r. propozycje 4 dziatan ambientowych,
sposrdd ktérych Zamawiajacy wybierze dwa dziatant ambientowe.
b) Dzialania ambientowe Wykonawca zrealizuje na terenie miasta Etku w miesigcach od czerwca
do pazdziernika 2010 roku.
¢) Dziatania ambientowe beda mialy na celu promocje projektu Eik- kulinarna stolica Mazur i
dziatan realizowanych w ramach projektu w 2010 i 2011 roku: Konkurs o Chochle Prezydenta
Miasta Etku, Podrdz ze smakiem, Frutti di lago i Festiwal Kartofla.
7. Przygotowanie udziatu zamawiajgcego w targach turystycznych w Berlinie:
a) Wykonawca zorganizuje udzial 5 oséb w targach w Berlinie, ktore odbeda si¢ w marcu 2011
roku.

b) Wykonawca odpowiedzialny jest za zakwaterowanie i noclegi 5 oséb wskazanych przez
Zamawiajacego.

c¢) Wykonawca odpowiedzialny jest za zorganizowanie transportu (samochodem) 5 oséb na targi,
transport bagazy i materialdow promocyjnych. Wykonawca zapewni transport o0sob
uczestniczacych w targach w Berlinie podczas trwania catego wyjazdu na targi.

d) Wykonawca dokonuje wszelkich optat zwigzanych z uczestnictwem w targach.

e) Wykonawca przygotuje materialy promujace projekt Etk — kulinarna stolica Mazur. Materiaty
promocyjne wykonane zostang w dwoch jezykach - w jezyku niemieckim i jezyku polskim.

f) Wykonawca dostarczy wszystkie materialy promocyjne do siedziby Zamawiajacego do dnia 28
lutego 2011 r.

g) Wykonawca wykona materialy promocyjne:

- Ulotki / broszury:
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Wykonawca do dnia 28 lutego 2011 r. wydrukuje dodatkowo 1000 szt. ulotek w jezyku niemieckim
promujacych projekt Etk — kulinarna stolica Mazur na rok 2011 (opis ulotki w pkt A. 4.).
- Dtugopisy:

*  Wykonawca do dnia 17 stycznia 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu wzory 5 dlugopisow,
sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze jeden wzor dtugopisu,

*  Wykonawca wykona 500 szt. dtugopisow:

- o wymiarach 13 - 16CM X o $rednicy 0,8 — 1,5 cm,
- plastikowy z elementami metalowymi,

- kolor zblizony do kolorystyki logo Etku,

- nadruk wielokolorowy.

- Papierowe torby:

*  Wykonawca do dnia 17 stycznia 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty toreb, sposrod
ktérych Zamawiajacy wybierze jeden projekt torby,

*  Wykonawca wykona 500 szt.:

- wymiary: elegant 32x10x24mm,

- nadruk wielokolorowy, z wykorzystaniem lakieru UV,
- z raczka bawetniana.

- Teczki papierowe:

® Wykonawca do dnia 17 stycznia 2011 r. przedstawi Zamawiajagcemu 3 projekty papierowych
teczek reklamowych, sposrod ktérych Zamawiajacy wybierze jeden projekt papierowych teczek
reklamowych,

+  Wykonawca wykona 200 szt. teczek:

- format A4,

- 2 grzbiety,

- nadruk wielokolorowy, z wykorzystaniem lakieru UV.
- Bloczki notesowe:

*  Wykonawca do dnia 17 stycznia 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty bloczkéw
notesowych, sposrod ktérych Zamawiajacy wybierze jeden projekt bloczkéw notesowych,

*  Wykonawca wykona 1000 szt. bloczkéw notesowych:

- format A5,

- ilos¢ stron: 50 kartek w kratke, z nadrukiem w petnym kolorze,

- okladka kreda 200 g (twarda przod i tyt) z nadrukiem wielokolorowym z wykorzystaniem lakieru UV,
- klejone na gdrnej krawedzi.

- Stojaki reklamowe (Roll Screen - Roll Up):

* Wykonawca do dnia 17 stycznia 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty stojakow
reklamowych (Roll Screen - Roll Up), sposrod ktérych Zamawiajacy wybierze jeden projekt
stojakow reklamowych,

*  Wykonawca wykona 2 szt. stojakow reklamowych o wymiarach 100 cm x 200 c¢m, i 2 szt. o
wymiarach 85 cm x 200 cm:

- kasetka, ostony boczne i 3 czeSciowy drazek podpierajacy (grubos¢ drazka min. 1,2 mm) wykonane ze
stopu aluminium, gorna listwa zaciskowa,

- torba transportowa do kazdego stojaka.

- Smyecze:

*  Wykonawca do dnia 17 stycznia 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty smyczy, sposrod
ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt smyczy,

*  Wykonawca wykona 500 szt. smyczy:
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- 0 szerokos$ci od 10 mm do 15 mm,
- smycze z wielokolorowym nadrukiem dwustronnym,

- wykoniczenie: klamerka i karabinczyk,

- kolor smyczy zblizony do kolorystyki logo Etku.
- Kubki:

Wykonawca do dnia 17 stycznia 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty kubkdéw,
sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt kubkow,
Wykonawca wykona 300 szt. kubkow:

- wielokolorowy nadruk,

- nadruk z dwdéch stron kubkoéw,

- pojemnos¢ kubka 250-300 ml,

- kubek z uchwytem, ceramiczny,

- kolor zblizony do kolorystyki logo Etku.
- Pamie¢ USB (pendrive):

Wykonawca do dnia 17 stycznia 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty pamieci USB
(pendrive), sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt pamie¢ USB (pendrive),
Wykonawca wykona 100 szt. pamieci USB (pendrive):

- pojemnos¢ 2 GB,
- kolor USB (pendrive) zblizony do kolorystyki logo Etku,
- nadruk wielokolorowy.

B. Promocja wydarzenia: Konkurs 0 Chochle Prezvdenta Miasta Flku - realizowanego w ramach

projektu Elk — kulinarna stolica Mazur — czerwiec 2010 i czerwiec 2011:

1. Reklama prasowa (layouty prasowe):

f)

8)

Wykonawca w terminie do 30 kwietnia 2010 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
prasowej (layoutéw prasowych), sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze projekt na rok 2010.
Wykonawca w terminie do 29 kwietnia 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
prasowej (layoutéw prasowych), sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze projekt na rok 2011.
Reklama prasowa powinna wystepowac jako kolorowe ogloszenie z elementami graficznymi i
informacjq tekstowa.

Wykonawca odpowiedzialny jest za ukazanie si¢ reklamy o powierzchni minimum 1/4, prawej
strony formatu gazety.

Wykonawca planujac zamieszczenie reklamy w prasie musi uwzglednic¢ dzien, w ktérym dana
gazeta ma najlepsza sprzedaz.

Wykonawca zamiesci reklame prasowa w dodatku turystycznym do ogolnopolskiego wydania
Gazety Wyborczej, Rzeczpospolitej, Dziennika lub w czasopismie kobiecym, uwzgledniajac
date wydarzenia i date wydania gazety.

Reklama prasowa (layout prasowy), ukaze si¢ w gazecie w terminie:

- od 1 do 30 czerwca 2010 r. jednak nie pdzniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem — 1 reklama,

- od 1 do 30 czerwca 2011 r. jednak nie pdzniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem.
2. Plakaty:

Wykonawca w terminie do 30 kwietnia 2010 r. przedstawi zamawiajacemu 3 projekty plakatow,
sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na rok 2010.

Wykonawca w terminie do 29 kwietnia 2011 r. przedstawi zamawiajacemu 3 projekty plakatow,
sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na roku 2011.

Wykonawca wykona projekt i wydruk plakatoéw wedtug ponizszej specyfikagiji:
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- pelny kolor,
- format plakatu: B1,
- grubo$¢ papieru: 135 gr.

d) Wykonawca w roku 2010 i 2011 wydrukuje po 70 szt. plakatéw wedtug projektéw na rok 2010 i
2011.

e) Wykonawca odpowiedzialny jest za dystrybucje plakatow na terenie miasta Etku w terminie do
7 dni przed planowanym wydarzeniem w czerwcu 20101 2011 r.

3. Reklama (banner flashowy) na strone internetowa www.elk.pl:

a) Wykonaweca przedstawi w terminie do 30 kwietnia 2010 r. Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
(bannera flashowego) na strone internetowa www.elk.pl, sposréd ktdrych Zamawiajacy
wybierze jeden projekt na rok 2010.

b) Wykonawca przedstawi w terminie do 29 kwietnia 2011 r. Zamawiajacemu 3 projekty reklamy

(bannera flashowego) na strone internetowa www.elk.pl, sposréd ktérych Zamawiajacy
wybierze jeden projekt na rok 2011.
¢) Wykonawca wykona projekt reklamy (bannera flashowego) na strong internetowa www.elk.pl
wedlug wymagan technicznych portalu elk.pl i ponizszej specyfikacji:
- rozmiar: ok. 468x60 pikseli,
- objetos¢: min. 15 kB,
- format: JPEG, GIF, GIF animowany, FLASH
d) Wykonawca odpowiada za zamieszczenie reklamy (bannera flashowego) na stronie
internetowej www.elk.pl, przez okres 14 dni poprzedzajacych wydarzenie w czerwcu 2010 i
2011 r.

C. Promocja wydarzenia: Podrdz ze smakiem - realizowanego w ramach projektu Ftk — kulinarna
stolica Mazur - lipiec 20101 lipiec 2011:
1. Reklama prasowa (layouty prasowe):

a) Wykonawca w terminie do 31 maja 2010 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty reklamy

prasowej (layoutéw prasowych), sposrdd ktérych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na rok
2010.

b) Wykonawca w terminie do 30 maja 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
prasowej (layoutéw prasowych), sposrdd ktérych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na rok
2011.

¢) Reklama prasowa powinna wystepowac jako kolorowe ogloszenie z elementami graficznymi i
informacjq tekstowa.

d) Wykonawca odpowiedzialny jest za ukazanie sie reklamy o powierzchni minimum 1/4, prawej
strony formatu gazety.

e) Wykonawca planujac zamieszczenie reklamy w prasie musi uwzgledni¢ dzien, w ktérym dana
gazeta ma najlepsza sprzedaz.

f) Wykonawca zamiesci reklame prasowa w dodatku turystycznym do ogdlnopolskiego wydania
Gazety Wyborczej, Rzeczpospolitej, Dziennika lub w czasopi$mie kobiecym, uwzgledniajac
date wydarzenia i date wydania gazety.

g) Reklama prasowa (layout prasowy), ukaze si¢ w gazecie w terminie:

- od 1 do 31 lipca 2010 r. jednak nie pdzniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem - 1 reklama,
-od 1 do 31 lipca 2011 r. jednak nie pdzniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem — 1 reklama.

2. Plakaty:

1. Wykonawca w terminie do 31 maja 2010 r. przedstawi zamawiajacemu 3 projekty plakatow,

10
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sposrod ktérych Zamawiajacy wybierze jeden projekt plakatu na rok 2010.

Wykonawca w terminie do 30 maja 2011 r. przedstawi zamawiajacemu 3 projekty plakatow,
sposrod ktorych wybierze jeden projekt plakatu na rok 2011.

Wykonawca wykona projekt i wydruk plakatéw wedtug ponizszej specyfikacji:

- pelny kolor,
- format plakatu: B1,
- grubosci papieru: 135 gr.

<)

d)

Wykonawca w roku 2010 i 2011 wydrukuje po 70 szt. plakatéw wedlug projektow na rok 2010 i
2011.

Wykonawca odpowiedzialny jest za dystrybucje plakatow na terenie miasta Etku w terminie do
7 dni przed planowanym wydarzeniem w lipcu 2010 i 2011 r.

3. Reklama (banner flashowy) na strone internetowa www.elk.pl:

a)

b)

c)

Wykonawca przedstawi w terminie do 31 maja 2010 r. Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
(bannera flashowego) na strone internetowa www.elk.pl, sposréd ktdrych Zamawiajacy
wybierze jeden projekt na rok 2010.

Wykonawca przedstawi w terminie do 30 maja 2011 r. Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
(bannera flashowego) na strone internetowa www.elk.pl, sposréd ktérych Zamawiajacy
wybierze jeden projekt na rok 2011.

Wykonawca wykona projekt reklamy (bannera flashowego) na strone internetowa www.elk.pl
wedtug wymagan technicznych portalu elk.pl i ponizszej specyfikacji:

- rozmiar: ok. 468x60 pikseli,
- objetos¢: min. 15 kB,
- format: JPEG, GIF, GIF animowany, FLASH

d)

Wykonawca odpowiada za zamieszczenie reklamy (bannera flashowego) na stronie
internetowej www.elk.pl, przez okres 14 dni poprzedzajacych wydarzenie w lipcu 20101 2011 r.

D. Promocja wydarzenia: Frutti di lago - realizowanego w ramach projektu Elk — kulinarna stolica

Mazur - sierpien 2010 i sierpien 2011:
1. Reklama prasowa (layouty prasowe):

f)

Wykonawca w terminie do 28 czerwca 2010 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
prasowej (layoutéw prasowych), sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze projekt na rok 2010.
Wykonawca w terminie do 27 czerwca 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
prasowej (layoutéw prasowych), sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze projekt na rok 2011.
Reklama prasowa powinna wystepowac jako kolorowe ogloszenie z elementami graficznymi i
informacjq tekstowa.

Wykonawca odpowiedzialny jest za ukazanie si¢ reklamy o powierzchni minimum 1/4, prawej
strony formatu gazety.

Wykonawca planujac zamieszczenie reklamy w prasie musi uwzglednic¢ dzien, w ktérym dana
gazeta ma najlepsza sprzedaz.

Wykonawca zamiesci reklame prasowa w dodatku turystycznym do ogdlnopolskiego wydania
Gazety Wyborczej, Rzeczpospolitej, Dziennika lub w czasopismie kobiecym, uwzgledniajac
date wydarzenia i date wydania gazety.

Reklama prasowa (layout prasowy), ukaze si¢ w gazecie w terminie:

- od 1 do 31 sierpnia 2010 r., jednak nie pozniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem — 1
reklama,
- od 1 do 31 sierpnia 2011 r., jednak nie pozniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem — 1
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reklama.
2. Plakaty:
a) Wykonawca w terminie do 28 czerwca 2010 r. przedstawi zamawiajacemu 3 projekty plakatow,
sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na rok 2010.
b) Wykonawca w terminie do 27 czerwca 2011 r. przedstawi zamawiajacemu 3 projekty plakatow,
sposrdd ktérych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na rok 2011.
c¢) Wykonawca wykona projekt i wydruk plakatéw wedtug ponizszej specyfikacji:
- pelny kolor,
- format plakatu:B1,
- grubosci papieru: 135 gr.
e) Wykonawca w roku 2010 i 2011 wydrukuje po 70 szt. plakatow wedtug projektéw na rok 2010 i
2011.
f) Wykonawca odpowiedzialny jest za dystrybucje plakatow na terenie miasta Etku w terminie do
7 dni przed planowanym wydarzeniem w sierpniu 20101 2011 r.
3. Reklama (banner flashowy) na strone internetowa www.elk.pl:

a) Wykonawca przedstawi w terminie do 28 czerwca 2010 r. Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
(bannera flashowego) na strone internetowa www.elk.pl, sposréd ktérych Zamawiajacy
wybierze jeden projekt na rok 2010.

b) Wykonawca przedstawi w terminie do 27 czerwca 2011 r. Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
(bannera flashowego) na strone internetowa www.elk.pl, sposréd ktdrych Zamawiajacy
wybierze jeden projekt na rok 2011.

¢) Wykonawca wykona projekt reklamy (bannera flashowego) na strong internetowa www.elk.pl
wedlug wymagan technicznych portalu elk.pl i ponizszej specyfikagji:

- rozmiar: ok. 468x60 pikseli,
- objetos¢: min. 15 kB,
- format: JPEG, GIF, GIF animowany, FLASH

d) Wykonawca odpowiada za zamieszczenie reklamy (bannera flashowego) na stronie
internetowej www.elk.pl, przez okres 14 dni poprzedzajacych wydarzenie w miesigcu sierpniu
20101 2011 roku.

E. Promocja wydarzenia: Festiwal Kartofla - realizowanego w ramach projektu Elk — kulinarna_
stolica Mazur - wrzesien 2010 i wrzesien 2011:
1. Reklama prasowa (layouty prasowe):

a) Wykonawca w terminie do 30 lipca 2010 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
prasowej (layoutow prasowych), sposrdd ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na rok
2010.

b) Wykonawca w terminie do 29 lipca 2011 r. przedstawi Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
prasowej (layoutéw prasowych), sposrdd ktérych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na rok
2011.

¢) Reklama prasowa powinna wystepowac jako kolorowe ogloszenie z elementami graficznymi i
informacjq tekstowa.

d) Wykonawca odpowiedzialny jest za ukazanie si¢ reklamy o powierzchni minimum 1/4, prawej
strony formatu gazety.

e) Wykonawca planujac zamieszczenie reklamy w prasie musi uwzgledni¢ dzien, w ktérym dana
gazeta ma najlepsza sprzedaz.

f) Wykonawca zamiesci reklame prasowa w dodatku turystycznym do ogolnopolskiego wydania

12
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Gazety Wyborczej, Rzeczpospolitej, Dziennika lub w czasopismie kobiecym, uwzgledniajac
date wydarzenia i date wydania gazety.

g) Reklama prasowa (layout prasowy) ukaze si¢ w gazecie w terminie:

- od 1 do 30 wrzesnia 2010 r., jednak nie p6zniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem — 1
reklama,

- od 1 do 30 wrzesnia 2011 r., jednak nie po6zniej niz 14 dni przed planowanym wydarzeniem — 1
reklama.

2. Plakaty:

a) Wykonawca w terminie do 30 lipca 2010 r. przedstawi zamawiajacemu 3 projekty plakatow,
sposrod ktérych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na rok 2010.

b) Wykonawca w terminie do 29 lipca 2011 r. przedstawi zamawiajacemu 3 projekty plakatow,
sposrod ktorych Zamawiajacy wybierze jeden projekt na roku 2011.

c¢) Wykonawca wykona projekt i wydruk plakatéw wedlug ponizszej specyfikacji:

- peiny kolor,
- format plakatu: B1,
- grubosci papieru: 135 gr.

d) Wykonawca w roku 2010 i 2011 wydrukuje po 70 szt. plakatow wedtug projektéw na rok 2010 i
2011.

e) Wykonawca odpowiedzialny jest za dystrybucje plakatow na terenie miasta Etku w terminie do
7 dni przed planowanym wydarzeniem we wrzes$niu 20101 2011 r.

3. Reklama (banner flashowy) na strone internetowg wwwe.elk.pl:

a) Wykonawca przedstawi w terminie do 30 lipca 2010 r. Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
(bannera flashowego) na strone internetowa www.elk.pl, sposréd ktérych Zamawiajacy
wybierze jeden projekt na rok 2010.

b) Wykonawca przedstawi w terminie do 29 lipca 2011 r. Zamawiajacemu 3 projekty reklamy
(bannera flashowego) na strone internetowa www.elk.pl, sposréd ktérych Zamawiajacy
wybierze jeden projekt na rok 2011.

¢) Wykonawca wykona projekt reklamy (bannera flashowego) na strone internetowa www.elk.pl
wedtug wymagan technicznych portalu elk.pl i ponizszej specyfikacji:

- rozmiar: ok. 468x60 pikseli,
- objetos¢: min. 15 kB,
- format: JPEG, GIF, GIF animowany, FLASH

d) Wykonawca odpowiada za zamieszczenie reklamy (bannera flashowego) na stronie
internetowej www.elk.pl, przez okres 14 dni poprzedzajacych wydarzenie we wrzesniu w 2010
i 2011 roku.

E. Sprawozdawczos¢:

Na zakoniczenie kazdego kwartatu kalendarzowego w 2010 — 2011 roku:

- do 10 lipca 2010 roku za II kwartat 2010 roku,

- do 10 pazdziernika 2010 roku za III kwartat 2010 roku,

- do 10 grudnia 2010 roku za IV kwartat 2010 roku,

- do 10 kwietnia 2011 roku za I kwartat 2011 roku,

- do 10 lipca 2011 roku za II kwartat 2011 roku,

- do 10 pazdziernika 2011 roku za III kwartat 2011 roku,

- do 10 grudnia 2011 roku za IV kwartat 2011 roku.

Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu protokoty zdawczo — odbiorcze ustug wykonanych w danym
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kwartale i specyfikacje poniesionych kosztow w danym kwartale.
2.. Kody i nazwy zamowienia wg CPV:

79342200-5  Ustugi w zakresie promocji

79341400-0  Uslugi prowadzenia kampanii reklamowych
79340000-9  Ustugi reklamowe i marketingowe
79341000-6  Ustugi reklamowe

22462000-6  Materiaty reklamowe

39294100-0  Artykuly informacyjne i promocyjne
22140000-3  Ulotki

22100000-1 Drukowane ksigzki, broszury i ulotki
22458000-5  Pozostate druki

IV. Cze$ci zamowienia

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czgsciowych.

V. Zamoéwienia uzupelniajace

Zamawiajacy nie przewiduje zamowien uzupehiajacych.

VI. Oferty wariantowe

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

VII. Podwykonawstwo

Zamawiajacy dopuszcza do realizacji zamdwienia Podwykonawcow.

VIII. Termin wykonania zamowienia

Ostateczny termin realizacji zamowienia - do dnia 22 grudnia 2011 r.

warunkow.

1. Uprawnienia do wykonvwania okreslonej dzialalnosci lub czvnnos$ci, jezeli przepisy prawa
nakladaja obowiazek ich posiadania

Opis sposobu dokonywania oceny spelniania tego warunku:

Zamawiajacy nie wyznacza szczegOlnego warunku w tym zakresie
Wykonawca potwierdza spelianie tego warunku poprzez ztozenie oswiadczenia o spetnianiu warunkow
udziatu w postgpowaniu w trybie art. 22 ust 1 (Zat. Nr 2 do SIWZ).
Ocena spetniania warunku wymaganego od wykonawcoéw zostanie dokonana wedtug formuty spetnia nie
spetnia.

2. Wiedza i doSwiadczenie

Opis sposobu dokonywania oceny spelniania tego warunku

Wykonawca musi si¢ wykaza¢ doswiadczeniem w wykonaniu w ciagu ostatnich 3 lat przed uptywem
terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalno$ci jest krotszy - w tym okresie, co najmniej
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2 ushug odpowiadajacych swoim rodzajem i warto$cia ustugom stanowiacym przedmiot zamdwienia.
Za ustugi odpowiadajace swoim rodzajem i wartos$cig ustugom, stanowiacym przedmiot
zamoOwienia uwaza si¢ ustugi polegajace na wykonywaniu dziatania promocyjnego, o wartosci minimum
150 000,00 zt (brutto) kazda.

Wykonawca moze polega¢ na wiedzy i do§wiadczeniu, potencjale technicznym, osobach zdolnych do wykonania
zamowienia innych podmiotow, niezaleznie od charakteru prawnego taczacych go z nimi stosunkéw. Wykonawca
w takiej sytuacji zobowiazany jest udowodni¢, iz bgdzie dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji
zamoOwienia, w szczegdlnosci przedstawiajac w tym celu pisemne zobowiazanie tych podmiotéw do oddania mu
do dyspozycji niezbednych zasobéw na okres korzystania z nich przy wykonaniu zamdéwienia.

Ocena speiania warunku wymaganego od wykonawcow zostanie dokonana wedtug formutly spetia nie
spehnia.

3. Potencjal techniczny
Opis sposobu dokonywania oceny spelniania tego warunku

Zamawiajacy nie wyznacza szczeg6lnego warunku w tym zakresie.
Wykonawca potwierdza spelnianie tego warunku poprzez zlozenie o$wiadczenia o spetnianiu
warunkow udziatu w postgpowaniu w trybie art. 22 ust 1 (Zal. Nr 2 do SIWZ).
Ocena spetniania warunku wymaganego od wykonawcoéw zostanie dokonana wedhug formuty speknia nie
spehnia.

4. Osoby zdolne do wykonania zamo6wienia
Opis sposobu dokonywania oceny spelniania tego warunku

Zamawiajacy nie wyznacza szczegolnego warunku w tym zakresie.
Wykonawca potwierdza spelianie tego warunku poprzez ztozenie oswiadczenia o spetnianiu warunkow
udziatu w postgpowaniu w trybie art. 22 ust 1 (Zat. Nr 2 do SIWZ).

Ocena speliania warunku wymaganego od wykonawcow zostanie dokonana wedtug formuty spelia nie
spehnia.

5. Sytuacja ekonomiczna i finansowa

Opis sposobu dokonywania oceny spelniania tego warunku

a) Znajduja si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zamdéwienia tj.: posiadaja wolne
srodki w wysoko$ci min. 100 000 PL N lub zdolno$¢ kredytowa zapewniajaca zaciagnigcie kredytu w wymagane;j
powyzej wysokosci.

Wykonawca moze polega¢ na zdolnosciach finansowych innych podmiotéw, niezaleznie od charakteru
prawnego faczacych go z nimi stosunkéw. Wykonawca w takigj sytuacji zobowigzany jest udowodnié€, iz
bedzie dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji zaméwienia, w szczegélnodci przedstawiajac w tym
celu pisemne zobowigzanie tych podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasob6w na okres
korzystania z nich przy wykonaniu zamdwienia.

Jezeli z uzasadniong przyczyny wykonawca nie moze przedstawi€ dokumentow dotyczacych sytuagi
finansowej i ekonomicznej wymaganych przez zamawiajacego, moze przedstawi€ inny dokument, ktory w
wystar czajqcy sp0sob potwier dza speknianie opisanego przez zamawiajacego war unku.

Ocena spetniania warunku wymaganego od wykonawcow zostanie dokonana wedlug formuty speknia nie
spetnia.
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X. Informacja o oSwiadczeniach lub dokumentach, jakie maja dostarczv¢ wyvkonawcy w celu

potwierdzenia spelniania warunkow udzialu oraz niepodlegania wykluczeniu na podstawie art. 24 ust.
1 ustawy Prawo zamowien publicznych

1. W zakresie wykazania spelniania przez wykonawce warunkéw, o ktérych mowa w art. 22 ust. 1
ustawy, oprocz oSwiadczenia o spelnieniu warunkéw udzialu w postepowaniu (zal. Nr 2 do SIWZ),

nalezy przedlozyé:

a) wykaz wykonanych, a w przypadku $wiadczen okresowych Ilub ciaglych réwniez
wykonywanych, dostaw lub uslug w zakresie niezbednym do wykazania spelniania warunku
wiedzy 1 do§wiadczenia w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert albo
wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postgpowaniu, a jezeli okres prowadzenia dziatalnos$ci jest
krétszy - w tym okresie, z podaniem ich wartos$ci, przedmiotu, dat wykonania i odbiorcéw (zal. Nr 4
do SIWZ, oraz zalaczeniem dokumentu potwierdzajacego, ze te dostawy lub ustugi zostaty
wykonane lub sa wykonywane nalezycie

b) informacj¢ banku lub spoldzielczej kasy oszczednosSciowo-kredytowej, w ktorych wykonawca
posiada rachunek, potwierdzajaca wysokos¢ posiadanych $rodkéw finansowych lub zdolnos$é
kredytowa wykonawcy, wystawiong nie wczesniej niz 3 miesiagce przed uplywem terminu skladania
wnioskow o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu o udzielenie zamowienia albo skladania ofert

Wykonawca powotujacy si¢ przy wykazywaniu spetnienia warunkow udzialu w postgpowaniu na zdolnos¢
finansowa innych podmiotow, przedktada informacje banku lub spotdzielczej kasy oszczgdnoSciowo-
kredytowej, dotyczaca podmiotu, z ktérego zdolnosci finansowej korzysta na podstawie art. 26 ust. 2b
ustawy, potwierdzajaca wysoko$¢ posiadanych przez ten podmiot srodkow finansowych lub jego zdolnos¢
kredytowa, wystawiona nie wcze$niej niz 3 miesiace przed uptywem terminu skladania wnioskéw o
dopuszczenie do udziatu w postgpowaniu o udzielenie zamodéwienia albo sktadania ofert.

2. W zakresie potwierdzenia niepodlegania wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy, nalezy
przedlozy¢:

a) oswiadczenia o braku podstaw do wykluczenia (Zal. Nr 3 do SIWZ).

b) aktualny odpis z wlasciwego rejestru, jezeli odrgbne przepisy wymagaja wpisu do rejestru, w celu
wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy, wystawiony nie
wczesniej niz 6 miesigcy przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w
postgpowaniu o udzielenie zamowienia albo sktadania ofert, a w stosunku do osob fizycznych
oswiadczenie w zakresie art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy

c) aktualne zaswiadczenie wlasciwego naczelnika urzedu skarbowego potwierdzajace, ze
wykonawca nie zalega z optacaniem podatkow lub zaswiadczenie, ze uzyskat przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie lub roztoZenie na raty zalegltych ptatnosci lub wstrzymanie w cato$ci
wykonania decyzji wlasciwego organu - wystawione nie wczesniej niz 3 miesiace przed uptywem
terminu sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w postgpowaniu o udzielenie zamowienia
albo sktadania ofert

d) aktualne zaswiadczenie wiasciwego oddzialu Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych lub Kasy
Rolniczego Ubezpieczenia Spolecznego potwierdzajace, ze wykonawca nie zalega z oplacaniem
sktadek na ubezpieczenie zdrowotne i spoleczne, lub potwierdzenie, ze uzyskal przewidziane
prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zaleglych platnosci lub wstrzymanie w
cato$ci wykonania decyzji wlasciwego organu - wystawione nie wczes$niej niz 3 miesiace przed
uptywem terminu skladania wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu o udzielenie
zamoOwienia albo skladania ofert
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Wykonawca powolujacy si¢ przy wykazywaniu spelniania warunkéw udzialu w postepowaniu na potencjat
innych podmiotéw, ktére beda braly udzial w realizacji cze$ci zamdowienia, przedklada takze dokumenty
dotyczace tego podmiotu w zakresie wymaganym dla wykonawcy, okreslonym w pkt X.2

3. Dokumenty podmiotéw zagranicznych

Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
przedklada dokument wystawiony w kraju, w ktorym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania
potwierdzajacy ze:

a) nie otwarto jego likwidacji ani nie ogloszono upadtosci - wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed
uplywem terminu sktadania wnioskow o dopuszczenie do udziatu w postgpowaniu o udzielenie zamowienia
albo sktadania ofert

b) nie zalega z uiszczaniem podatkow, optat, sktadek na ubezpieczenie spoteczne i zdrowotne albo ze
uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zaleglych ptatnosci lub
wstrzymanie w cato$ci wykonania decyzji wlasciwego organu - wystawiony nie wcze$niej niz 3 miesiace
przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postgpowaniu o udzielenie
zamoOwienia albo sktadania ofert

¢) nie orzeczono wobec niego zakazu ubiegania si¢ 0 zamowienie - wystawiony nie wczesniej niz 6 miesigcy
przed upltywem terminu sktadania wnioskow o dopuszczenie do udziatu w postgpowaniu o udzielenie
zamoOwienia albo sktadania ofert

XI. INNE DOKUMENTY

1. Oferta na wykonanie zaméwienia (Zat. Nr 1 do SIWZ).

2. Parafowany projekt umowy (Zat. Nr 5).

3.W przypadku korzystania z podwykonawcow Wykonawca zobowiazany jest do zlozenia wypetnionego
Zat. Nr 7.

4. Dokumenty potwierdzajace uprawnienia 0sob podpisujacych oferte, o ile nie wynikaja z przepisOw prawa lub
innych dokumentéw rejestrowych.

XII. Zamawiajacy nie ogranicza mozliwos¢ ubiegania si¢ 0 zamowienie publiczne tylko do
wykonawcow, u ktorych ponad 50 % pracownikow stanowia osoby niepelnosprawne.

XIII. Informacja o sposobie porozumiewania si¢ zamawiajacego z wykonawcami.

Kazdy Wykonawca ma prawo zwroci¢ si¢ do Zamawiajacego z wnioskiem o wyjasnienie tresci Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamowienia. Zamawiajacy jest obowiazany udzieli¢ wyjasnien niezwlocznie, jednak
nie pozniej niz na 2 dni przed uptywem terminu sktadania ofert pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie
tresci tresci Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamoéwienia wptynat do zamawiajacego nie pdzniej, niz do
konca dnia, w ktorym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

Urzad Miasta Elku

ul. Pilsudskiego 4

19 - 300 Elk

faksem: 087 /73 26 230

Tre$¢ zapytan wraz z wyjasnieniami zamawiajacy przekaze wykonawcom ktéorym przekazal SIWZ oraz
zamies$ci na stronie internetowej www.elk.pl .

Wszelkiego rodzaju o$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia, informacje itp. (dalej, zbiorczo,
Korespondencja) Zamawiajacy i Wykonawcy przekazuja pisemnie. Zamawiajacy dopuszcza sktadanie
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Korespondencji za pomoca faksu. Protest przestany za pomoca faksu uwaza si¢ za ztozony w terminie, jezeli
jego tres¢ dotarta do Zamawiajacego przed uptywem terminu i zostata niezwlocznie potwierdzona na pismie.

XIV. Osoby uprawnione do porozumiewania si¢ z wykonawcami
Osoby upowaznione ze strony zamawiajacego do kontaktowania si¢ z wykonawcami:

1. W sprawach technicznych

Magdalena Sulzycka - Wydzial Promocji i Spraw Spolecznych Urzedu Miasta w Elku

Tel. 087 — 73 26 282 godz. 08.00 — 15.00

Aneta Werla — Wydziat Promocji i Spraw Spotecznych Urzgdu Miasta w Etku

Tel. 087 — 73 26 280 godz. 08.00 — 15.00

2. W sprawach proceduralnych

Marek Szorc, Sebastian Szabronski — Biuro ds. Zamowien Publicznych Urzedu Miasta w Elku
Tel. 087 — 73 26 273 godz. 08.00 - 15.00

XV. Termin zwigzania oferta
Oferenci pozostaja zwiazani ofertg przez okres 30 dni od uptywu ostatecznego terminu do sktadania ofert.

XVI. Opis przygotowania oferty
1. Przygotowanie oferty

1.1. Oferta musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim, pismem czytelnym.

1.2. Koszty zwiazane z przygotowaniem oferty ponosi sktadajacy oferte.

1.3. Wykonawca moze zlozy¢ w prowadzonym postepowaniu wylacznie jedna oferte.

1.4. Oferta oraz wszystkie zalaczniki wymagaja podpisu osdb uprawnionych do reprezentowania firmy w
obrocie gospodarczym, zgodnie z aktem rejestracyjnym, wymaganiami ustawowymi oraz przepisami prawa.
1.5. Jezeli oferta i zataczniki zostana podpisane przez upowaznionego przedstawiciela wykonawcy, nalezy
dotaczy¢ wlasciwe umocowanie prawne.

1.6. Oferta powinna zawiera¢ wszystkie wymagane dokumenty, o§wiadczenia i zataczniki, o ktorych mowa
w tresci niniejszej specyfikacji.

1.7. Dokumenty powinny by¢ sporzadzone zgodnie z zaleceniami oraz przedstawionymi przez
zamawiajacego wzorcami - zalacznikami, a w szczegdlnosci zawiera¢ wszystkie informacje oraz dane.

1.8 Dokumenty moga by¢ zlozone w formie oryginalow lub kserokopii (wykonanych z oryginatu) i
potwierdzonych za zgodno$¢ z oryginalem przez osobg uprawniona do podpisania oferty, za wyjatkiem
oswiadczen, ktore nalezy sktada¢ w oryginale i pelnomocnictwa, ktore wymagane jest w formie oryginatu badz
kopii poswiadczonej przez notariusza.

W przypadku wykonawcéw wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielnie zaméwienia oraz w przypadku,
podmiotéw na ktérych zasobach wykonawca bedzie polegal, kopie dokumentéw dotyczacych odpowiednio
wykonawcow lub tych podmiotéw sa posSwiadczane za zgodno$¢ z oryginalem przez wykonawce lub te
podmioty.

1.9. Poprawki w ofercie musza by¢ naniesione czytelnie oraz opatrzone podpisem osoby podpisujacej oferte.
1.10.. Wszystkie strony oferty powinny by¢ kolejno ponumerowane i spigte (zszyte) w sposob trwaty
zapobiegajacy mozliwo$ci dekompletacji zawartosci oferty.

2. Oferta wspolna

W przypadku, kiedy ofertg sktada kilka podmiotow, oferta musi spelnia¢ nastgpujace warunki:

2.1. Oferta winna by¢ podpisana przez kazdego partnera lub upowaznionego przedstawiciela / partnera
wiodacego.
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2.2. Upowaznienie do pelnienia funkcji przedstawiciela / partnera wiodacego wymaga podpisu prawnie
upowaznionych przedstawicieli kazdego z partneréw - nalezy zalaczyc¢ je do oferty.

2.3. Przedstawiciel / wiodacy partner winien by¢ upowazniony do zaciagania zobowigzan i ptatnosci w
imieniu kazdego na rzecz kazdego z partneréw oraz do wytacznego wystepowania w realizacji kontraktu.
Podmioty wystepujace wspolnie ponosza solidarng odpowiedzialno$¢ za niewykonanie lub

nienalezyte wykonanie zobowiazan.

3. Inne wymagania dotyczace przygotowania oferty
3.1. Ofertg nalezy ztozy¢ w nieprzejrzystym opakowaniu / zamknigtej kopercie w:
Urzad Miasta w Elku
ul. Pilsudskiego 4
19 - 300 Eik
Pokaéj nr 14 (sekretariat)

3.2. Koperta / opakowanie zawierajace ofert¢ powinno by¢ zaadresowane do zamawiajacego na adres:
Urzad Miasta w Elku
ul. Pilsudskiego 4
19 - 300 Eik

4.3.  Oznakowane nastgpujaco:

Kampania promocyjna projektu Etk — kulinarna stolica Mazur

Nr sprawy: BZP- 341/ 09/2010

XVII. Miejsce oraz termin skladania i otwarcia ofert

«  Oferty nalezy skladaé w:

Urzad Miasta w Etku
ul. Pitsudskiego 4,

19 - 300 Etk

Pokoj nr 14 (sekretariat)

do dnia 2010-02-22 do godz. 09:00

Oferty ztozone po terminie bgda zwrocone wykonawcom bez otwierania, po uplywie terminu do wniesienia
protestu.
+  Miejsce otwarcia ofert:
Urzad Miasta w Etku
ul. Pitsudskiego 4
19 - 300 Etk
mala sala konferencyjna Urzedu Miasta Etku

dnia 2010-02-22 o godz. 11:00

3. Sesja otwarcia ofert:
Bezposrednio przed otwarciem ofert, zamawiajacy przekaze zebranym wykonawcom informacj¢ o
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wysokos$ci kwoty, jaka zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamdwienia.
Otwarcie ofert jest jawne i nastapi bezposrednio po odczytaniu w/w informacji. Po otwarciu ofert
przekazane zastana nastepujace informacje: nazwa i siedziba wykonawcy, ktérego oferta jest
otwierana, cena, a takze termin wykonania zamowienia, warunki platnosci.

XVIIIL. Opis sposobu obliczania ceny

Cena oferty uwzglednia wszystkie zobowiazania, musi by¢ podana w PLN cyfrowo i stownie, z
wyodrebnieniem stawki podatku VAT — jezeli wystepuje.

Cena podana w ofercie powinna obejmowaé wszystkie koszty i sktadniki zwiazane z wykonaniem
zamowienia zgodnie z SIWZ.

Cena moze by¢ tylko jedna.

Cena nie ulega zmianie przez okres waznosci oferty (zwiazania).

XIX. Kryteria oceny oferty

1. Kryteria oceny ofert:
Wybor oferty dokonany zostanie na podstawie nizej przedstawionych kryteriow (nazwa kryterium, waga,
sposob punktowania):

Nazwa kryterium Waga

Cena 100

Oferta wypelniajaca w najwyzszym stopniu wymagania, sposrod ofert nie podlegajacych
odrzuceniu, otrzyma maksymalng liczbg punktow. Pozostalym ofertom, wypetiajacym wymagania
kryterialne przypisana zostanie odpowiednio mniejsza (proporcjonalnie mniejsza) liczba punktow.
Wynik bedzie traktowany, jako warto$¢ punktowa oferty.

Jezeli zlozono ofertg, ktorej wybdr prowadzilby do powstania obowiazku podatkowego
zamawiajacego zgodnie z przepisami o podatku od towarow i ustug w zakresie dotyczacym
wewnatrz wspolnotowego nabycia towardéw, zamawiajacy w celu oceny takiej oferty dolicza do
przedstawionej w niej ceny podatek od towarow i ustug, ktory miatby obowiazek wplaci¢ zgodnie z
obowiazujacymi przepisami.

2. Wynik

Oferta, ktora przedstawia najkorzystniejszy bilans (maksymalna liczba przyznanych punktow w oparciu o
ustalone kryteria) zostanie uznana za najkorzystniejsza, pozostale oferty zostana sklasyfikowane zgodnie z
iloécia uzyskanych punktow. Realizacja zamowienia zostanie powierzona wykonawcy, ktory uzyska
najwyzsza ilo$¢ punktow.

XX. Zabezpieczenie nalezytego wykonania
Zamawiajacy nie przewiduje wniesienie zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

XXI. Wadium
Zamawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.

XXII. Uniewaznienie postepowania

Zamawiajacy przewiduje uniewaznienie postgpowania o udzielenie zamoéwienia, w przypadku nieprzyznania
srodkéw pochodzacych z budzetu Unii Europejskiej oraz niepodlegajacych zwrotowi $rodkow z pomocy
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udzielonej przez panstwa cztonkowskie Europejskiego Porozumienia o Wolnym Handlu (EFTA), ktore miaty
by¢ przeznaczone na sfinansowanie catosci lub czgsci zamowienia.

XXIII. Warunki umowy
1. Zamawiajacy podpisze umowe z wykonawca, ktéry przedtozy najkorzystniejsza ofert¢ z punktu widzenia

kryteriow przyjetych w niniejszej specyfikacji.

2. O miejscu 1 terminie podpisania umowy zamawiajacy powiadomi pismem.

3. Umowa zawarta zostanie z uwzglednieniem postanowien wynikajacych z tre$ci niniejszej specyfikacji
oraz danych zawartych w ofercie.

4. Postanowienia umowy zawarto w projekcie umowy, ktory stanowi zatacznik nr 5 do SIWZ.

XXIV. Zmiana umowy
1.Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zmiany postanowien niniejszej umowy, co do termindw

wymienionych w § 1 ust.5 i ust. 6, z powodu:

a) zmiany powszechnie obowiazujacych przepisow prawa w zakresie majacym wplyw na realizacje
przedmiotu zamdwienia,

b) koniecznosci wprowadzenia zmian, bedacych nastepstwem zmian wprowadzonych w umowach
pomiedzy Zamawiajacym a inng niz Wykonawca strona, w tym instytucjami nadzorujacymi realizacje
projektu, w ramach ktdérego realizowane jest zamowienie pn. Kampania promocyjna projektu , Etk —
kulinarna stolica Mazur”,

¢) wydluzonego terminu postepowania przetargowego.

XXYV. Srodki ochrony prawnej
1. Srodki ochrony prawnej przystuguja wykonawcy, uczestnikowi konkursu, a takze innemu

podmiotowi, jezeli ma lub mial interes w uzyskaniu danego zamodwienia oraz ponidst lub moze
ponies$¢ szkode w wyniku naruszenia przez zamawiajacego przepisow niniejszej ustawy.

2. Srodki ochrony prawnej wobec ogloszenia o zaméwieniu oraz specyfikacji istotnych warunkow
zamoOwienia przystuguja réwniez organizacjom wpisanym na list¢, o ktorej] mowa w art. 154 pkt
Sustawy Prawo Zamowien publicznych

3. Odwotanie przystuguje wylacznie od niezgodnej z przepisami ustawy czynnos$ci zamawiajacego
podjetej w postgpowaniu o udzielenie zamoéwienia lub zaniechania czynno$ci, do ktorej
zamawiajacy jest zobowigzany na podstawie ustawy.

W zwigzku z tym, Ze warto$¢ zaméwienia jest mniejsza niz kwoty okreslone w przepisach
wydanych na podstawie art. 11 ust. 8, odwolanie przysluguje wylacznie wobec czynnosci:

1) wyboru trybu negocjacji bez ogloszenia, zamoéwienia z wolnej reki lub zapytania o ceng;

2) opisu sposobu dokonywania oceny spelniania warunkow udzialu w postepowaniu;

3) wykluczenia odwolujacego z postepowania o udzielenie zamoéwienia;

4) odrzucenia oferty odwolujacego.

4. Odwotanie powinno wskazywa¢ czynno$¢ lub zaniechanie czynno$ci zamawiajacego, ktorej
zarzuca si¢ niezgodno$¢ z przepisami ustawy, zawiera¢ zwigzle przedstawienie zarzutdéw, okreslaé
zadanie oraz wskazywac okolicznos$ci faktyczne i prawne uzasadniajace wniesienie odwotania.

5. Odwotanie wnosi si¢ do Prezesa Izby w formie pisemnej albo elektronicznej opatrzonej
bezpiecznym podpisem elektronicznym weryfikowanym za pomoca waznego kwalifikowanego
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certyfikatu.

Odwotujacy przesyla kopi¢ odwolania zamawiajacemu przed uplywem terminu do wniesienia
odwotania w taki sposob, aby mogt on zapoznaé si¢ z jego trescia przed uptywem tego terminu.
Domniemywa si¢, iz zamawiajacy mogt zapozna¢ si¢ z treScia odwotania przed uplywem terminu
do jego wniesienia, jezeli przestanie jego kopii nastapito przed uptywem terminu do jego
whniesienia za pomoca jednego ze sposobow okreslonych w art. 27 ust. 2 ustawy Prawo zamowien
publicznych.

6. Wykonawca lub uczestnik konkursu moze w terminie przewidzianym do wniesienia odwotania
poinformowaé zamawiajacego o niezgodnej z przepisami ustawy czynno$ci podjetej przez niego
lub zaniechaniu czynnosci, do ktorej jest on zobowiazany na podstawie ustawy, na ktére nie
przystuguje odwolanie na podstawie art. 180 ust. 2.

W przypadku uznania zasadnosci przekazanej informacji zamawiajacy powtarza czynnos$¢ albo
dokonuje czynno$ci zaniechanej, informujac o tym wykonawcdéw w sposdb przewidziany w ustawie
dla tej czynnosci.

7. Na czynno$ci, o ktorych mowa w art. 180 ust. 2 ustawy prawo Zamowien publicznych (tj.
powtorzenia czynno$ci lub dokonania czynno$ci zaniechanej w przypadku uznania zasadnos$ci
przekazanej informacji) nie przystuguje odwotlanie, z zastrzezeniem art. 180 ust. 2 w/w ustawy.

8. Odwolanie wnosi si¢:

w terminie 5 dni od dnia przestania informacji o czynno$ci zamawiajacego stanowiacej podstawe
jego wniesienia — jezeli zostaly przestane w sposob okreslony w art. 27 ust. 2 ustawy Prawo
zamowien publicznych, albo w terminie 10 dni —jezeli zostaty przestane w inny sposob

9. Odwotanie wobec tresci ogtoszenia o zamodwieniu, a jezeli postgpowanie jest prowadzone w
trybie przetargu nieograniczonego, takze wobec postanowien specyfikacji istotnych warunkow
zamoOwienia, wnosi si¢ w terminie:

a) 5 dni od dnia zamieszczenia ogloszenia w Biuletynie Zamowien Publicznych lub specyfikacji
istotnych warunkéw zamdwienia na stronie internetowej

10. Odwotanie wobec czynnos$ci innych niz okre§lone w punkcie 8 1 9 wnosi sig:
a) w terminie 5 dni od dnia, w ktorym powzigto lub przy zachowaniu nalezytej staranno$ci mozna
byto powzia¢ wiadomos$¢ o okoliczno$ciach stanowiacych podstawe jego wniesienia.

Szczegolowe zasady wnoszenia Srodkéw ochrony prawnej oraz postepowania toczonego wskutek ich
whiesienia okre$la Dzial VI ustawy Prawo zamoéwien publicznych.

XXVI. Ogloszenia wynikéw przetargu
Wyniki postgpowania zostana ogtoszone zgodnie z wymogami ustawy Prawo zaméwien publicznych - w

siedzibie zamawiajacego, na stronie internetowej zamawiajacego i niezaleznie od ogloszenia wynikow
wszyscy wykonawcy uczestniczacy w postgpowaniu o zamowienie publiczne zostana powiadomieni w
formie pisemne;.
XXVII. Zaliczki

Zamawiajacy nie przewiduje udzielania zaliczek na poczet wykonania zaméwienia.

XXXVIII. Inne informacje
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Zamoéwienie realizowane jest w ramach projektu ,,Elk — kulinarna stolica Mazur” ktéry otrzymal
dofinansowanie z Regionalnego Programu Operacyjnego Warmia i Mazury 2007-2013, O$ priorytetowa 2
Turystyka, Dziatanie 2.2 Promocja wojewodztwa i jego oferty Turystycznej.

XXIX. Postanowienia koncowe

Zasady udostepniania dokumentow:

Protoko6t wraz z zatacznikami jest jawny. Zataczniki do protokotu udostepnia si¢ po dokonaniu wyboru
najkorzystniejszej oferty lub uniewaznieniu postgpowania, z tym ze oferty udostgpnia si¢ od chwili ich
otwarcia. Nie ujawnianiu podlegaja tajemnic¢ przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisOw o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji, dokumenty i informacje zastrzezone przez uczestnikow postgpowania w oparciu o
ustawe¢ Prawo zamowien publicznych.

Udostepnienie zainteresowanym odbywac si¢ bedzie wg. ponizszych zasad:

- zamawiajacy udostgpnia wskazane dokumenty po zlozeniu pisemnego wniosku,

- zamawiajacy wyznacza termin, miejsce oraz zakres udost¢pnianych dokumentow,

-zamawiajacy wyznaczy czlonka komisji, w ktorego obecnosci udostepnione zostana dokumenty,

- zamawiajacy umozliwi kopiowanie dokumentow, kopiowanie za pomocg kserokopiarki zamawiajacego
odbywac sig¢ bedzie odptatnie, cena za 1 strong (A4) 0,35 zi,

- udostgpnienie moze mie¢ miejsce wylacznie w siedzibie zamawiajacego oraz w czasie godzin jego
urzedowania. W sprawach nieuregulowanych, zastosowanie maja przepisy ustawy Prawo zamowien
publicznych oraz Kodeks cywilny.

XXX. Zalaczniki do SIWZ

1. Formularz oferty — zalacznik Nr 1

2. Oswiadczenie w trybie art. 22 ust. 1 P. z .p. — zalacznik Nr 2

3. Os$wiadczenia o braku podstaw do wykluczenia -zatacznik Nr 3
4. Wykaz ustug — zatacznik Nr 4

5. Projekt umowy — zatacznik Nr 5

6. Logo Miasta Etku — zatacznik Nr 6

7. Wykaz podwykonawcow — zatacznik Nr 7

Etk, 2010-02 - 10

up. PREZYDENTA
Z-ca Prezydenta Miasta

Artur Urbanski
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